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Carta del Presidente

a campafia hortofruticola 2025-2026 ha de-

mostrado, una vez mas, la solidez del sector

agricola almeriense. Ha sido una campafia con
buenos precios, en general, pero también la campafia
en la que los costes se han disparado de nuevo. Y esa
combinacién, aunque nos ha permitido respirar, nos re-
cuerda que la rentabilidad sigue siendo un reto diario
para agricultores, cooperativas y empresas comerciali-
zadoras.
Los costes de energia, insumos, mano de obra y trans-
porte han seguido subiendo sin pausa. En materia de
sanidad vegetal, los problemas fitosanitarios que han
marcado la campafia son la expansién del thrips par-
vispinus en pimiento y del pulgén en distintos culti-
vos, principalmente los vegetales de hoja. Todo ello
ha exigido mas recursos, mas técnica y mas dedica-
ciéon. Proteger nuestras producciones ha sido una tarea
compleja y costosa, pero el sector ha respondido con
profesionalidad.
También hemos trabajado en un contexto de incerti-
dumbre hidrica, competencia creciente de terceros pai-
ses y una normativa europea que cambia rapido y que,
demasiadas veces, se decide sin tener en cuenta la rea-
lidad de nuestro modelo agricola. Europa es esencial
para nuestro futuro, pero necesitamos que entienda
mejor el impacto de cada decisién en un sistema pro-
ductivo que es Unico en el mundo, ya sea bajo inverna-
dero o al aire libre.
A pesar de todo, el sector ha vuelto a demostrar su ca-
pacidad de adaptacién. Hemos avanzado en sostenibi-
lidad, digitalizacién, gestién fitosanitaria y también en
algo que seré clave en los préximos afios: formacién y
profesionalizacion. Este afio hemos dado pasos impor-
tantes para reforzar las competencias de nuestros pro-
fesionales, porque el futuro del sector pasa por tener
equipos cada vez mas preparados, capaces de afrontar
los retos técnicos, comerciales y regulatorios que vie-
nen. Del mismo modo, debemos hacer mas atractivo

CUANDO ALMERIA SE UNE, LIDERA

este sector para los jévenes, garantizando asi el nece-
sario relevo generacional.

La comunicaciéon y el marketing también han tenido un
papel relevante. Las acciones desarrolladas durante la
campafia han contribuido a reforzar la imagen de nues-
tras frutas y hortalizas, a explicar mejor nuestro modelo
agricola y a poner en valor el trabajo de nuestras em-
presas y agricultores. Comunicar bien es defender me-
jor, y este afio hemos avanzado mucho en esa direccion.
El mercado sigue siendo exigente y competitivo, y eso
nos obliga a mejorar cada dia. Pero también refuerza
algo que nunca debemos perder: la unién del sector.
Defender a nuestros productores, impulsar el relevo ge-
neracional y consolidar nuestra posiciéon en Europa y en
el mundo es una tarea colectiva.

Miramos a la nueva campana con responsabilidad y am-
bicion. En 2027 COEXPHAL cumplird 50 afios. Medio
siglo acompafiando al sector, defendiendo sus intere-
ses y contribuyendo a que la agricultura almeriense sea
un motor econémico y social para toda la provincia.
Este aniversario es una oportunidad para reconocer el
esfuerzo de quienes nos trajeron hasta aqui, valorar el
camino recorrido y reafirmar nuestro compromiso con
el futuro. Cumplimos 50 afios con el mismo espiritu con
el que nacié COEXPHAL: la unién para afrontar juntos
los desafios del sector.

Lo hacemos con una conviccién clara: si Almeria ha lle-
gado hasta aqui, es porque nunca ha dejado de avan-
zar. Porque hemos sabido innovar, profesionalizarnos,
comunicar mejor y formar mejor. Porque hemos defen-
dido un modelo agricola que es Unico en el mundo. Y
porque, cuando el sector se une, Almeria lidera.

Desde COEXPHAL vamos a seguir ‘unidos exportando
futuro’ para todos.

Atentamente,
Juan Antonio Gonzalez Real

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



MEMORIA 2025 / 2026

SOPIUdU0))

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

PIMIENTO

PAG.72

PAG.O04

PEPINO

Carta del
Presidente

Pag 5

La Asociacion

Pag S

Junta Directiva

Pag 1©

Organigrama Grupo COEXPHAL

Pag 11

Hechos de Campafia

Pag 12

BERENJENA




MEMORIA 2025 / 2026 @ I =

&
a.
®
-3
®
<]
e
|
g
=8

Actividades por Departamentos Resultados de la campafia g

Pag 26 Pag 47

CIT COEX / Catedra COEX-UAL Anélisis exportacién

Pag 33 Pag 50

Actividades LABCOLOR COEXPHAL en cifras

Pag 39 Pag 58

Empresas participadas Asociados

Pag 43 Pag 102

Directorio

Pag 164

SANDIA

NARANJIA
PAG.94

ECOLAGICO
PAG.90

pAc. 100

#UnidosExportandoFuturo



LINEA DE TIEMPO / HITOS

v el

4 ©

uoneIdos

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

Tomate La Cafada

Constitucion COEXPHAL
Negociacién Convenio Colectivo
Apoyo a la exportacién

2003

a 3 Control biolégico
’ww .' de plagas

1.G.P Biocolor

1er Programa Operativo APROA
/ Fruit Audit

Hortyfruta

OEXPHAL es la Asociacién de Organizaciones de Producto-

res de Frutas y Hortalizas de la provincia de Almeria, aunque

tiene dmbito nacional, se encuentra formada en la actuali-
dad por 108 empresas productoras y comercializadoras de frutas y
hortalizas y 43 empresas del sector ornamental, contando con una
representatividad a nivel provincial del 70 % en exportacién, el 60 %
en produccién hortofruticola y un 75 % en produccién ornamental.
En la campana 2025/2026 los asociados han comercializado un volu-
men total de 2.836.713 toneladas, de las que 1.526.828 toneladas
han sido destinadas a la exportacién. La totalidad de la comercia-
lizacién procede de 11.000 agricultores, cuya produccién se cultiva
en 33.400 hectareas de las que unas 25.000 son invernadas. Dichos
horticultores dan, a su vez, trabajo a cerca de 60.000 personas que
proceden de 150 nacionalidades diferentes, entre los que se encuen-
tran trabajadores de dificil insercién laboral como son, mujeres sin
formacién, inmigrantes, personas mayores de 45 afios y personas con

discapacidad.

Ingreso en
AREFLH
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Nuevo centro de Manteniendo la
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Agroponiente
Natural Produce. S.L.
2023/2027
BioSabor.S.A.T.
2023/2027

Copisi
2025/2029

Ejidomar, S.C.A.
2024/2028

Casi. S.C.A.
2023/2027

Ferva, S.A.T
2025/2029

Hortofruticola Mabe
S.A.T 2025/2029

Las Hortichuelas, S.A.T.
2025/2029

Hortamar, S.C,A
2024/2028

Murgiverde, S.C.A.
2025/2029

Natursur, S.C.A.
2025/2029

Nature Choice, S.A.T
2023/2027

Vicasol, S.C:A.
2024/2028

VOCAL AIRE LIBRE
Primaflor. S.A.T.
2024/2028

VOCAL ZONA NORTE

Agrupapulpi, S.A.
2025/2029

COEXPHAL
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SDAD. COOP. ANDALUZA

SECRETARIO
2025/2029

VICEPRESIDENTE
2024/2028

Dunamar, S.AT.
2025/2029

Inver, S.A.T.
2023/2027

Primaflor, S.A.T.
2024/2028
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PRESIDENTE Fernandez Sierra Figueredo

S.A.T. 9989 Peregrin
Imaginaplant, S.L. Transportes Horticampo
Viveros Guzmén, S.L.U. BARS P = ( 0512, S.LU.
Pablo Aguirre Domenech

Sekai Nature, S.L.
Alhéndigas
de
COEXPHAL
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Juan Antonio
Gonzélez Real

Fruit
Vegetable
Europe

Tomate
La Canada

LABORATORIO VERIFICACION DE GALIDAD
ENFORMCON
AGROALIENTARID o
, IFGRUATCAY
CORREDLRA O TECNOLOBCA
SEGURS

Cooperativas
Agroalimentarias

PREVENCION Y CIT COLOR
RIEGOS LABORALES

Andalucia

COLORSALUD

CONTROL
B0.0GCO | (EYIOTRINGE

AUDTORiA Y
CERTFIGACON

MEDD
PERIODITICO

i AenVerde

COEXPHAL

COMUNCACON,
MARKETING Y PRONCCION | EGSSIeIReL]

idosExportandoFuturo
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FERIAS Y EVENTOS

1.| Fruit Attraction 2025

= La edicion 2025 de FRUIT ATTRACTION, registrd un crecimiento récord en
superficie, expositores y participacion internacional. Coexphal-Aproa sumé
en su zona agrupada 2.552 m? de expositores, repartidos entre 35 empresas
El tomate fue el Producto Estrella, con un programa especial que incluyé
un invernadero con diversas variedades y un encuentro entre los principales
paises productores de la UE. El Foro Tomato Attraction conté con la partici-
pacion de la Comision Europea. Ademas, se entregaron los Premios Tomate
2025 y se organizaron actividades como los FoTomate Call, degustaciones y
showcookings. El programa fue coordinado por COEXPHAL junto con FEPEX

y otras entidades colaboradoras.

12
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2.| Iberflora 2025

= La 547 edicion de Iberflora 2025 acogié la presen-

tacion oficial de Plantaespafia, una marca sectorial
creada por COEXPHAL para representar y fortalecer
el sector ornamental bajo el lema “Orgullo, unién
y futuro del sector ornamental”. Durante el evento
se otorgd el primer Premio Plantaespaiia. Esta sec-
cién relne a casi 40 productores y comercializado-
res de Almeria y Granada, que cultivan mas de 1.000
variedades ornamentales y representan el 65% de
la produccién andaluza, con una fuerte vocacién ex-

portadora a diversos paises europeos.

3.| Expo Sagris en Madrid

= COEXPHAL participé en la primera edicion de
Expo Sagris y presenté con éxito el modelo agricola
sostenible de Almeria. La asociacién dispuso de un
stand interactivo con un invernadero donde repro-
dujo algunos de los cultivos més representativos de
la provincia. Este espacio permitié mostrar la eficien-
cia, innovacién y sostenibilidad que caracterizan al
sistema agricola almeriense. El stand incluy6 zonas
dedicadas a cultivos como la lechuga y el tomate,

13

asi como un area especifica para el control biolégi-
co de plagas. Técnicos especializados guiaron a los
visitantes a través del recorrido, ofreciendo explica-
ciones detalladas sobre las técnicas empleadas en la
agricultura de la zona.

4.| Fruit Logistica, febrero 2026

SEeeme———

= COEXPHAL reforzé su presencia internacional en
Fruit Logistica 2026 con un stand propio donde ofre-
ci6 apoyo a sus empresas asociadas y facilité encuen-
tros comerciales. Varias firmas almerienses presenta-
ron sus novedades ante clientes de todo el mundo.
En el espacio de la Junta de Andalucia se anunciaron
iniciativas clave: el evento gastronémico verde 'Vru-
tal’, la campafia ‘Pimientos con marca’, destinada a
destacar la calidad del pimiento almeriense pese a
los dafios estéticos del 7hrips parvispinus, y la pre-
sentacion de FEPEX sobre la nueva campafia del
tomate, WE LOVE TOMATO EUROPEO, orientada a
defender el origen europeo ante la competencia de
terceros paises.

5.| Expolevante, abril 2026

=~ COEXPHAL participd en Expolevante con un
stand propio y liderd la promocién y la transferencia
de conocimiento, reforzando su papel vertebrador
en la provincia. Durante la feria, presentd iniciativas
estratégicas como la campafia ‘La Primera Sandia
Europea’. Asimismo, impulsé espacios de dialogo
técnico como la jornada ‘Hablamos de...", de la re-

9 3p SOYIIH
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vista Aenverde, centrada en agricultura ecolégica.
Con esta participacion, COEXPHAL potencié la visi-
bilidad, la innovacién y la competitividad del sector
almeriense.

6.| VRUTAL, mayo 2026

AR \

= VRUTAL reunié a unos 14.000 asistentes en el
centro de Almeria, acercando la agricultura y la gas-
tronomia a la ciudadania. El evento transformé el
Paseo de Almeria y el Mercado Central en un espa-
cio de divulgacién, ocio y convivencia. La progra-
macién incluyé showcookings, degustaciones, acti-
vidades familiares y espacios expositivos del sector
agroalimentario. Dani Garcia inaugurd el ‘Muro de
la Gastronomia’, mientras que los Premios VRUTAL
reconocieron a entidades y profesionales destaca-
dos. La iniciativa puso en valor el producto local y el
modelo agricola almeriense. Con esta primera edi-
cién, VRUTAL reforzé el vinculo entre el campo, la
gastronomia y la sociedad.

7.| Dia Internacional Del Cooperativismo
2026

= El cooperativismo almeriense celebré en Roquetas
de Mar el Dia Internacional del Cooperativismo, reu-
niendo a mas de 140 representantes del sector. La jor-
nada puso en valor la contribucién de las cooperativas
al desarrollo econémico y social, abordé retos como el
relevo generacional y la participacién de la mujer, y

concluyé con la lectura del manifiesto “Cooperati-

#UnidosExportandoFuturo 14

vas por un mundo en paz”y la entrega de reconoci-
mientos a personas y entidades destacadas.

JORNADAS

1.| Jornada sobre VERIFACTU

» COEXPHAL organizé una jornada informativa
para sus asociados sobre la implantacion de VERI-
FACTU, en la que personal técnico de la Agencia
Tributaria explicé las claves de este nuevo sistema
de facturacién y su aplicacién progresiva hasta 2026.

2.|Jornada sobre transporte intermodal

r—

CIT|COEX

CIT|COEX

unidosinnovando

MESA EN DEFENSA DEL

= COEXPHAL y la Mesa del Ferrocarril de Almeria
organizaron una jornada para analizar el papel del
transporte intermodal en la competitividad del sector
hortofruticola. Se abordd el desarrollo del Corredor
Mediterrdneo y de los puertos secos de Nijar y Pulpi.
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3.| Jornada DATOCOLOR

‘OCOLOR: N

uev 8
a Transformagis Espacio de Datog

acio’nDigitalSostenihla :

Y la Agricultura Predictiva

da‘®color

COEXPH

Re=

cencrode N

T GOt 52

=~ COEXPHAL presenté DATOCOLOR, el nuevo
espacio de datos para la horticultura andaluza,
destinado a impulsar la digitalizaciéon del sector
mediante el anélisis avanzado de datos y la
inteligencia artificial para mejorar la toma de
decisiones y la eficiencia.

4.| Jornada de Prevencion de Riesgos
Laborales

= COEXPHAL organizé6 una jornada informativa

sobre prevencion de riesgos laborales dirigida a
profesionales del sector, en la que se abordaron no-
vedades normativas, coordinacién de actividades
empresariales y buenas practicas preventivas. La ini-
ciativa reforzé la integracion de la prevencién en la
gestion diaria de las empresas y facilité herramien-
tas para mejorar la seguridad y la salud laboral.

5.| Congreso Del Suelo a la Mesa 2026

= COEXPHAL y ACOLOR celebraron la segunda
edicion del congreso Del Suelo a la Mesa, centrado
en la importancia del suelo para la sostenibilidad y
la productividad agricola. La jornada reunié a exper-
tos y profesionales del sector para analizar los retos
normativos, cientificos y econémicos que afectan a
la gestion sostenible de los suelos y a la competitivi-
dad de la horticultura.

6.| Jornada sobre Absentismo Laboral

nnovacion
Coexphal

Cengro de |
Tecnologico

CITICOEX

= COEXPHAL, junto a Egarsat, organizé una jorna-
da para analizar el impacto del absentismo laboral
en el sector agrario y ofrecer herramientas para su
gestion. El encuentro abordd aspectos preventivos,
organizativos y legales, reforzando el apoyo a las
empresas asociadas ante uno de los principales re-
tos en la gestién de personas. Asimismo, se destacé
la importancia de adaptar las estrategias a la reali-
dad de cada empresa y de fomentar entornos de
trabajo saludables para reducir las bajas laborales.
La jornada también puso de relieve la necesidad de
una mayor coordinacién entre empresas, mutuas y
administraciones para afrontar este desafio.

YN
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7.| Jornada de Transformacién Digital y PROMOCION
Automatizacion de Procesos

= COEXPHAL celebré una jornada técnica sobre

o o . 1.| Campaiia Pimientos con Marca
transformacion digital y automatizacién aplicada a la

industria hortofruticola, en la que se presentaron so-

. . . o = COEXPHAL lanzé |la campafia Pimientos con Mar-
luciones innovadoras para mejorar la productividad

. . ca para poner en valor la calidad de los pimientos
y la eficiencia de los centros de manipulado. Duran- para p P

. . almerienses y sensibilizar a los consumidores sobre
te el encuentro se dieron a conocer herramientas

e . . . las marcas superficiales causadas por Thrips parvis-
de digitalizacidn, sistemas inteligentes de control y P P ps P

; o - inus, sin impacto en la seguridad ni en la calidad
tecnologias de automatizaciéon orientadas a optimi- pinds, P d

. - del producto. La iniciativa se presenté en Madrid Fu-
zar los procesos productivos y la toma de decisiones

. ., sion y Fruit Logistica como una accién de promocién
basada en datos. La jornada reunié a cerca de un y 9 P

. . . y lucha contra el desperdicio alimentario.
centenar de profesionales interesados en impulsar la
competitividad y sostenibilidad del sector mediante

la innovacién tecnolégica.

2.| Campaiia Es de Invernadero

8.| Comunidad IT del sector
agroalimentario

(1
0
i = COEXPHAL participé en la campafia europea Es
de Invernadero, impulsada por Hortiespafia, que

culminé en el Parlamento Europeo tras tres afios de
promocién de los invernaderos solares del sur de

= COEXPHAL presenté la primera Comunidad IT
del sector agroalimentario de Almeria, con el obje-

Europa. La iniciativa contribuyé a mejorar el cono-

cimiento y la valoracién de este modelo agricola,

tivo de implantar la innovacién tecnolégica y la co- ., gl
P gy destacando su aportacién a la sostenibilidad, la se-

laboracién entre los responsables tecnoldgicos de . . . . - .
guridad alimentaria y la agricultura familiar. Ademas,

las empresas asociadas. El proyecto contempla la . . . .
la campana superé ampliamente los objetivos pre-

creacién de un espacio permanente de cooperacion . . o s
vistos en alcance e impacto, consoliddndose como

y transferencia de conocimiento. La iniciativa se de- o . -
una de las principales acciones de promocién agroa-

sarrollard en distintas fases orientadas al intercambio . . : . -
o B ) ) limentaria cofinanciadas por la Unién Europea.
de experiencias, la formacion, la ciberseguridad y la
adopcién de nuevas tecnologias. En la jornada de pre-
sentacién participaron profesionales de empresas del

sector y representantes de SEIDOR e IKOS Advanced.

COEXPHAL
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3. Campana We Tomato Europe
= COEXPHAL respaldé la campafia We Tomato Europe,
Don't Betroy EU Tomato presentada en Fruit Logistica jun-
to a FEPEX, para defender la competitividad del tomate
europeo y reclamar unas condiciones de competencia jus-
tas en el mercado comunitario. La iniciativa pidié transpa-
rencia y respeto a los estandares de produccion de la UE
ante la revisién del Acuerdo de Asociacién UE-Marruecos.
Ademas, contd con el apoyo de organizaciones produc-
toras de varios paises europeos, reforzando una posicion
comun en defensa del sector tomatero europeo.
4.| Campaiial LOVE BICHOS 5.| Campaiia de promocion de la Primera
Sandia Europea “La que mas sabe..”
- - - _
2.
‘,JV‘K
CULTIVOS NATURALMENTE PROTEGIDOS
= En 2025, la campafia I Love Bichos continué pro- = COEXPHAL desarrollé una nueva edicién de la
moviendo el control biolégico en los invernaderos campafia “La Primera Sandia Europea. La que mas
de Andalucia en un afio especialmente desafiante. sabe"” para promocionar el origen, la calidad y la
La elevada presién de plagas, la pérdida de confian- sostenibilidad de la sandia almeriense. La iniciativa
za de parte del sector agricola y la circulacién de se presentd en Salén Gourmets, Expolevante Nijary
mensajes negativos por parte de empresas quimi- otros espacios de promocion, e incluyé degustacio-
cas generaron un clima complejo que exigié refor- nes, showcookings, acciones en medios y conteni-
zar tanto la comunicacién como el acompafnamiento dos audiovisuales dirigidos al consumidor. Ademas,
técnico. Aun asi, la campafia mantuvo su presencia e la campafia superd los 13 millones de impactos y
influencia gracias a una combinacién de actividades contribuy6 a reforzar el posicionamiento de Almeria
presenciales, acciones institucionales y un notable como principal productor y exportador europeo de | |
crecimiento digital. sandia. %
<
L
Q
O

17 #UnidosExportandoFuturo
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6.| COEXPLAY

> Durante el curso 2025-2026, COEXPLAY acercé la
alimentacion saludable y el valor de los invernade-

ros solares a 1.035 escolares de la provincia median-
te 22 sesiones educativas. El programa incorporé un
invernadero didactico, participd en VRUTAL 2026 y
contd con alumnado Erasmus de Noruega. La inicia-
tiva recibié la colaboracién de Agroponiente, CA-
BASC SCA, Camposol, CASI, Citricos del Andarax,
Cohorsan, COPISI, Coprohnijar, Dunamar, Ecoinver,
Nature Choice y Vicasol, que aportaron producto

fresco y material educativo para los participantes.

ORNAMENTAL

1.| Campaiia ‘Amores que se cultivan’

~ Plantaespafia desarrollé la campafia digital
‘Amores que se cultivan’ con motivo de San Valen-
tin, utilizando las plantas como metafora para pro-
mover relaciones basadas en el cuidado, el respeto
y la constancia. La iniciativa se difundié a través de
redes sociales mediante contenidos inspiradores
orientados a sensibilizar sobre vinculos mas cons-

cientes y equilibrados.

#UnidosExportandoFuturo

18

2.| Plantaespaiia participa en ‘The Flowers
of Europe Event’ para impulsar el sector en el
mercado britanico

= Plantaespafia participé en Londres en ‘The
Flowers of Europe Event’ para reforzar su presencia
en el mercado briténico. La asociacién mantuvo en-
cuentros con instituciones europeas y britanicas
para impulsar la cooperacion y el sector ornamental.
Durante la jornada, presenté su capacidad producti-
va y su potencial exportador.

También analizé las nuevas exigencias del mercado
y el futuro acuerdo fitosanitario entre la UE y Rei-
no Unido. La iniciativa permitié generar sinergias y
recabar informacion estratégica para sus empresas
asociadas. Con esta accién, Plantaespafia avanzé
en su estrategia de internacionalizacién y posiciona-
miento en Reino Unido.

3.| Campaiia de promocion del aloe vera
ornamental

= COEXPHAL impulsé la promocién del aloe vera
ornamental como un cultivo sostenible y de alto va-
lor ahadido para la produccién ornamental en Alme-
ria. La iniciativa destaco la apuesta por la especiali-
zacion, la calidad certificada, el control biolégicoy la
diversificacién con nuevas especies orientadas a los
mercados europeos.
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4. Presentacion de Plantaespana en
Iberflora 2025

\_

= Plantaespafia se presentd oficialmente en Iberflora
2025 como la marca sectorial de referencia para la
planta ornamental, con el objetivo de reforzar la pro-
mocidn, representacién y competitividad del sector.
Durante el acto se dieron a conocer nuevas herramien-
tas para impulsar la internacionalizacién del sector y se
entrego el | Premio Plantaespana al Comité Organiza-
dor de Iberflora, en reconocimiento a su trayectoria y

apoyo a la promocién de la planta y flor ornamental.

Plantas y flores

g
!\ del sol de Europa

ACUERDOS DE COLABORACION

1.| COEXPHAL y COIAA

= Firmaron un convenio para impulsar la innovacién,
la formacion y la empleabilidad en el sector agricola,
conectando conocimiento técnico y necesidades del
campo. La alianza refuerza la sostenibilidad, digita-
lizacién y competitividad del modelo hortofruticola.

2.| Acuerdo COEXPHAL y BAYER

= COEXPHAL y Bayer firmaron un acuerdo para im-

pulsar ResiYou, herramienta digital basada en IA que
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optimiza la planificacion de tratamientos agricolas.
La iniciativa mejora la eficiencia, reduce el impacto
ambiental y facilita la toma de decisiones en el sec-
tor hortofruticola.

EXPORTACIONES EE.UU.

Reabierta la exportacion de pimiento a EE. UU.

= COEXPHAL impulsé en diciembre la reapertura de
las exportaciones de pimiento a EE. UU., con tres em-
presas almerienses autorizadas que cumplen exigentes
requisitos fitosanitarios, como son Agroiris, Zoi y Fres-
hcover, que han actualizado los requisitos marcados
por el Servicio de Inspeccién Sanitaria de Animales y
Plantas (APHIS) de Estados Unidos. Las tres compa-
fifas han tenido que realizar una importante inversién
para mantener esta interesante via de comerciali-
zacién, garantizando pimientos limpios de Ceratitis
capitata. Esta via diversifica mercados y refuerza la
competitividad del sector hortofruticola almeriense.

9 3p SOYIIH

euedwe

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



COEXPHAL

HECHOS DE CAMPANA

PAC

COEXPHAL rechaza la reforma de la PAC

> COEXPHAL reiteré en el Comité Mixto de Frutas

y Hortalizas su rechazo a la reforma de la PAC

propuesta por la Comisién Europea, por reducir
presupuesto, debilitar el cardcter comin y poner en
riesgo la soberania alimentaria, reclamando una
nueva propuesta y una accién firme de las institu-

ciones.

ACUERDO MARRUECOS

1.| Rechazo al etiquetado de productos
procedentes del Sahara Occidental

= COEXPHAL mostré su preocupacion tras la vota-
cién del Parlamento Europeo sobre el etiquetado de
frutas y hortalizas procedentes del Sahara Occiden-
tal, al considerar que la medida favorece una com-
petencia desleal frente a las producciones comu-
nitarias. La organizacion defendié la necesidad de
garantizar la transparencia en el origen de los pro-
ductos y el cumplimiento de las mismas exigencias
sociales, laborales y medioambientales para todos

#UnidosExportandoFuturo

los operadores. Ademas, reiterd su rechazo a la mo-
dificacién del Acuerdo UE-Marruecos y advirtié de
su posible impacto sobre la competitividad del sec-
tor hortofruticola espafiol, especialmente en Almeria.

2.| Grupo de Contacto del Tomate de
Francia, Italia, Portugal y Espaiia

= Representantes del sector productor de tomate
de Francia, ltalia, Portugal y Espafia se reunieron en
Torres Vedras (Portugal) para analizar la situaciéon del
mercado europeo y los retos de futuro del sector. La
delegacion espafiola defendié la necesidad de ga-
rantizar la reciprocidad en los acuerdos comerciales
con paises terceros y expresé su rechazo a la modi-
ficacion del Acuerdo de Asociaciéon UE-Marruecos,
por el impacto que podria tener sobre la competiti-
vidad de la produccién comunitaria. Durante el en-
cuentro también se abordaron otros desafios comu-
nes, como la escasez de productos fitosanitarios y la
falta de mano de obra. En representacion de Espana
participaron FEPEX, COEXPHAL, Proexport, Fedex,
organizaciones agrarias y Cooperativas Agroalimen-
tarias de Espafia. La reunién concluyé con visitas

técnicas a explotaciones agricolas portuguesas.
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CONVYENIO COLECTIVO DEL
MANIPULADO

COEXPHAL aprueba un incremento salarial
del 2,5% para los empleados del sector del
manipulado hortofruticola

~ La Asociacién aprobé en enero de 2026 recomen-
dar una subida salarial del 2,5% para el sector del
manipulado hortofruticola, con efecto desde enero
de 2026. La medida busca preservar el poder adqui-
sitivo y reforzar la estabilidad laboral en un sector
clave para la economia almeriense.

Las negociaciones del convenio colectivo de mani-
pulado, a fecha de cierre de esta publicacién se en-
cuentran en fase de negociacién, que viene siendo
auspiciada por el CARL, (Centro Andaliz de Rela-
ciones Laborales) siendo la intencién de las partes,
poder cerrar las negociaciones y tener un convenio
nuevo antes de la finalizacién de 2026.

PREMIOS

1.| Reconocimiento a COEXPHAL de la Cruz
Roja como entidad colaboradora

> El 12 de febrero, COEXPHAL recibié un reco-
nocimiento de Cruz Roja en agradecimiento a su
compromiso y colaboracién con la entidad, desta-
cando su apoyo a las iniciativas de caracter social y
solidario desarrolladas en la provincia de Almeria.

2.| COEXPHAL recibe el Premio a la Produc-
cion Sostenible de Mediaset Espaiia por la
campaiia ‘La Primera Sandia Europea’

LOEXPHAL

exportandofuturo

> COEXPHAL ha sido reconocida con el Premio a la
Produccién Sostenible de los Premios Planes Gour-

met de Mediaset Espafia por su campana ‘La Prime-
ra Sandia Europea. La que més sabe’, que pone en
valor el origen, la calidad y el conocimiento del sector.
El galardén destaca el modelo agricola almeriense,
referente internacional por su sostenibilidad, inno-
vacién y capacidad de abastecimiento a Europa, asi

YN
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como el trabajo de 15.000 familias productoras.

La campafia ha reforzado el posicionamiento del
producto en los mercados europeos y ha alcanzado
una amplia difusién, superando los 12 millones de
impactos, consolidando la visibilidad de los valores
del sector.

3.| Mencioén especial a COEXPHAL
por innovacién tecnolégica y gestion
responsable

INSTITUTO EUROPEO
DE SOSTENIBILIDAD
EN GESTION

COEXPHAL

a su liderazgo en innovacion tecnologica y
gestion responsable en el sector agroalimentario

otorgado por el Instituto Europeo de Sostenibilidad en Gestion

/\,&

]
(/.»

Sevilia, 24 de octubre de 2025

> COEXPHAL fue seleccionada como finalista en los

Premios Asepeyo 2026 a nivel nacional, en la cate-
goria de Mejor Practica de Seguridad Vial Laboral.
Este reconocimiento destaca el compromiso de la
organizacién con la salud y seguridad de su equipo
de trabajo.

#UnidosExportandoFuturo
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VISITAS

1.| Visita de consultores japoneses

= Consultores japonenes que trabajan para el Mi-
nisterio de Agricultura, Silvicultura y Pesca de Japén
(MAFF) han visitado COEXPHAL para un estudio de
investigacién de como afronta nuestro sector la PAC
en cuanto a relevo generacional y el apoyo a zonas
desfavorecidas.

2.| Visita institucional del embajador de
Colombia al CIT COEXPHAL

= El embajador de Colombia en Espafia, Eduardo
Avila Navarrete, visité el CIT COEXPHAL para cono-
cer el modelo hortofruticola almeriense y las activi-

dades desarrolladas por la asociacién en innovacion,
calidad y seguridad alimentaria. Durante el encuen-
tro, se exploraron oportunidades de cooperacion
técnica y formativa entre Colombia y Espafia, refor-
zando los lazos de colaboracion internacional y el
intercambio de conocimiento en el ambito agricola.
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3. Visita de Fundacién Noesso de
La Caixa

= COEXPHAL recibié a participantes del progra-
ma Reincorpora, impulsado por la Fundacion “La
Caixa"”, el Ministerio del Interior y la Asociacién
NOESSO, para dar a conocer el sector hortofruti-
cola almeriense y sus oportunidades de empleo.
Durante la visita se ofrecié orientacion laboral y se

de 15 afios para favorecer la insercién sociolaboral
de personas en situacion de vulnerabilidad.

\_

presento el tejido empresarial asociado, reforzando
una colaboracién que se mantiene desde hace mas

4. | Visita de directivos de FMC al CIT
COEXPHAL

= El 23 de julio, COEXPHAL recibi6 la visita de la
direccién global de FMC en sus instalaciones de La

Mojonera. Durante la jornada, la compafia conocié
los servicios y capacidades técnicas de la Asociacion
y acordé su incorporacion al panel de Entidades Co-
laboradoras de COEXPHAL.

La colaboracién permitira desarrollar soluciones
conjuntas para el sector hortofruticola almeriense,
con especial protagonismo de Labcolor en dmbitos
como el apoyo regulatorio, el control analitico y la
adaptacioén a las exigencias de los mercados inter-
nacionales.
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OTROS HECHOS

1.| Nace ECOLOR

= Desde COEXPHAL y SUCA, con la direcciéon téc-
nica de INGENIOstp, se ha puesto en marcha ECO-
LOR nueva comercializadora de energia y comu-
nidad energética del grupo COEXPHAL, con el
fin de ofrecer a sus empresas asociadas, sus agri-
cultores y sus trabajadores la mejor tarifa eléctrica
del mercado, de manera que ayudemos a mejorar
los costes energéticos y la competitividad del sector.
Esta comercializadora tiene como objetivo realizar
estudios personalizados en tarifas 6.0 (grandes con-
sumidores). Asimismo, para tarifas 2.0 (viviendas y
fincas de tamafio mediano) y 3.0 (locales comercia-
les y fincas de tamafio grande) se ha establecido una
tarifa que compite, y mejora en muchos casos, las

mejores de mercado.
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2.| Proyecto La Molineta

= COEXPHAL colaboré en el proyecto “La Moline-
ta: Sembrando Futuro”, impulsado por AFIM21 y
respaldado por la Fundacién EDP, aportando cono-
cimiento técnico en sostenibilidad agricola y gestion
eficiente de los recursos. La iniciativa, seleccionada
entre las mejores propuestas nacionales, tuvo como
objetivo la recuperacién y puesta en valor del espa-
cio natural de La Molineta, promoviendo la conser-
vacién de la biodiversidad, la educacion ambiental
y la inclusién social. El proyecto contempl6 talleres,
actividades participativas y acciones de sensibiliza-
cién dirigidas a menores, jévenes y poblacién vul-
nerable, fomentando la implicacién ciudadana en la
proteccién de este enclave natural de Almeria.

3.| Reunion de Suppliers of Europe

> Representantes de Suppliers of Europe se reunieron
en Ferrara (ltalia) para definir las prioridades del sector
hortofruticola europeo en 2026, centradas en reforzar
la cooperacion, impulsar la sostenibilidad, armonizar
los sistemas de certificacién y mejorar la coordinacién
con la distribucién. Participaron CSO ltalia, Fresh Pro-
duce Center (Paises Bajos), FRESHFEL Europe (Bélgica),

YN

#UnidosExportandoFuturo

DFHV (Alemania), la Asociacién Italiana de Productores
de Manzana, FEPEX, COEXPHAL y EsPROYECTA, en-
tre otras entidades del sector.

4.| Mesa Técnica de Expertos en Sanidad
Vegetal

= COEXPHAL participé en la creacion de la Mesa
Técnica de Expertos en Sanidad Vegetal, un érgano
permanente para el seguimiento de plagas como
Parvispinus y arafa roja, la propuesta de soluciones

eficaces y la difusién de informacién técnica al sector.

La Asociacion estuvo presente en una reunién con-
vocada por la Junta de Andalucia para analizar la
situacion fitosanitaria de los cultivos horticolas de la
provincia. Durante el encuentro, la asociacién tras-
ladé la necesidad de mantener una vigilancia per-
manente sobre el Thrips parvispinus y otras plagas
emergentes, con el objetivo de anticiparse a posi-
bles incidencias y evitar los problemas registrados
en campanas anteriores. Asimismo, se abordaron las
actuaciones de control y seguimiento desarrolladas

por la Administracién y se insistié en la importancia
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de la coordinacién entre agricultores, empresas y or-
ganismos publicos para garantizar el cumplimiento
de las medidas fitosanitarias y proteger la produc-
cién horticola almeriense.

5.| Gestion de residuos con rafia plastica

= COEXPHAL informé sobre la imposibilidad legal
de gestionar restos vegetales con rafia plastica en
las plantas de tratamiento y reforzé la divulgacion
de alternativas sostenibles, como las rafias biode-
gradables y compostables, para facilitar la adapta-
cién del sector a la normativa vigente.

6.| Unidos salvando vidas

= COEXPHAL celebré su primera colecta de sangre
bajo el lema “Unidos salvando vidas”, reuniendo a
60 participantes, de los que el 90 % fueron nuevos
donantes. La iniciativa, desarrollada en el CIT COEX
en colaboracién con el Centro de Transfusion de Al-
meria, reforzo las reservas de sangre durante el ve-
rano y puso de manifiesto el compromiso social y so-
lidario de los profesionales del Grupo COEXPHAL.

7.| COEXPHAL impulsa ante el MAPA
nuevas soluciones para la sanidad vegetal,
el suelo y el control biolégico

- — e

» COEXPHAL mantuvo una reunién técnica con

responsables del MAPA y FEPEX para trasladar las
principales prioridades del sector hortofruticola en
materia de sanidad vegetal, manejo sostenible del
suelo y control biolégico. La Asociacion presento
proyectos de |+D+i como PROSUELO, LIXAGRO y
ECONUTRI, y expuso la necesidad de disponer de
herramientas eficaces para afrontar enfermedades
de suelo y nuevas plagas.

Asimismo, se abordaron iniciativas relacionadas con
el control biolégico, como la campafia Pimientos
con Marca y un proyecto de control integrado del
pulgén en lechuga junto a PROEXPORT, IMIDA,
IFAPA y Bioline Iberia. COEXPHAL destaco el lide-
razgo del sector almeriense en control biolégico y
reforzé la colaboraciéon con el MAPA para impulsar
soluciones que favorezcan la sostenibilidad y com-
petitividad de la agricultura.
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GERENCIA

= Representacién y defensa de los intereses del sector productor
y comercializador hortofruticola y de plantas vivas.

= Direccién y coordinacion de los departamentos y empresas
participadas con la estrategia sectorial.

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

VIAJES

~ Tarifas negociadas con las principales cadenas hoteleras
y con empresas de alquiler de vehiculos.

= Gestion de los viajes del personal de las empresas asociadas.

= Organizacién de viajes de grupos de final de campafia para las
empresas asociadas.

= Realizacién de excursiones radiales a partir los dias que deseen
para los socios de las empresas.

YN
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= Organizacién logistica para asistir a las siguientes ferias:
—Fruit Atraccion (Madrid); 1.200 personas.
—Iberflora (Valencia): 200 pernoctaciones.
—Salén del Gourmet (Madrid).
—Fruit Logistica (Berlin): 210 personas. Vuelo charter propio y
otras compafiias aéreas.
—Biofach (Nuremberg).

= Beneficio de reservar con el Departamento de Viajes: 5 %
descuento en los viajes vacacionales particulares para el
colectivo COEXPHAL.

SERVICIO DE PREVENCION DE RIESGOS
LABORALES MANCOMUNADO

= Control de Prevencién de Riesgos Laborales a 47 empresas.

= Cobertura en prevencion a 7.540 trabajadores: formacién e
informaciéon en PRL.

= Realizacién de evaluaciones de riesgos, planes de prevencién,
planes de emergencia, investigacién de accidentes, etc.,
asi como, asesoramiento continuo y actualizado, que
incluye la asistencia ante la Inspeccién de Trabajo y demas
administraciones competentes cuando resulte necesario.

= Servicio especializado en el sector, trato personal y continuo
con los asociados, estando muy pendiente de sus necesidades
y de sus dificultades, facilitdndoles la implementacion de la
prevencion en la empresa.

DEPARTAMENTO DE FORMACION 2025/2026

= Se dedica a la organizacion e imparticién de cursos/jornadas.
= Esta campafia ha impartido unos 335 cursos/jornadas formando a
8.100 alumnos y alumnas.
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= Las principales areas formativas y cursos méas demandados:
= Calidad: GLOBALG.A.P.,, BRC, IFS, Springt, LEAF Marque, ...
—Prevencién de Riesgos Laborales: carretillero, prevencion
por puestos, investigacion de accidentes, evacuacién y
emergencias,
—Seguridad Alimentaria: manipulador de alimentos, APPCC,
fitopatologia, food defense.
—Produccién: plaguicidas, control de plagas, control del clima
—Otros: primeros auxilios, comunicacion, liderazgo, LGTBI en el
entorno laboral, sensibilizacion y prevencién en violencia sexual.

SEGUROS

= Contamos con correduria de seguros propia: INSUFESE con
descuentos para los asociados. También mantenemos conve-
nios de seguro de salud con Asisa y Adeslas con condiciones
beneficiosas para las empresas asociadas y sus agricultores.

DEPARTAMENTO DE RRHH Y
RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

> 1.710 trémites de Extranjeria.

= Agencia de colocacién: En la actualidad hay 10.434 usuarios
inscritos en la agencia y 529 ofertas de trabajo gestionadas.
En esta campana se inscribieron 529 nuevos demandantes de
empleo.

= Servicio de Gestién Laboral: 18 empresas, con la elaboracién
de 7.800 néminas en la campana y 100 practicas profesionales
gestionadas.

= Capacitacion en Inteligencia Artificial a 350 personas trabaja-
doras de COEXPHAL.

28




MEMORIA 2025 / 2026 @

Acciones de Responsabilidad Social Corporativa

= Coordinacion de la retirada de 2.219.169 kilos de frutas y
hortalizas para distribucién gratuita.

= Colaboracién con Cruz Roja en el Sorteo del Oro 2026.

= UnidosSalvandoVidas: iniciativa llevada a cabo en colabora-
cién con el Centro de Transfusién Sanguinea de Torrecérdenas

para la donacién de sangre.

Proyectos de economia social

= Organizacién del Campus Andaluz, con la participacion de
80 jovenes cooperativistas de toda Andalucia, en el proyecto
de impulso al relevo generacional en las cooperativas agrarias.

= Promocién y difusién de los valores de los alimentos de
origen cooperativo y de las empresas de economia social
entre los estudiantes de una escuela de hosteleria en Almeria,
llegando a 25 futuros cocineros/as.

= Asesoramiento en Inteligencia Artificial a 15 empresas aso-
ciadas, con la formacién de 75 directivos y técnicos en talleres
de formacién continua.

= Organizacién de 14 jornadas sobre «Conociendo el sector
agroalimentario» desarrolladas en 8 colegios, 5 institutos de
Formacion Profesional (FP) y 1 universidad de la provincia de
Almeria, llegando a unos 1.600 estudiantes (entre escolares de
3.°y 4.° de Primaria, 1.° de Bachillerato y 1.° de grado univer-
sitario).

PERENSA Y COMUNICACION

Servicio de Gabinete Comunicacion para asociados con:

= Envio de resumen de prensa diario.
= Reportajes fotogréficos.

= Piezas de video. Entrevistas.

= Notas de prensa y comunicados.

= Articulos de opinion.
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VAR

Ruedas de prensa.

Elaboraciéon de Boletines informativos.

Disefio gréfico.

Organizacién de eventos.

Disefio y construccién de stand para ferias profesionales, proyec-
tos llave en mano.

Gestion de Redes Sociales COEXPHAL:
— Instagram: 2.384 Seguidores

— Facebook: 1.400 Seguidores

— Linkedin: 6.548 Seguidores

— Twitter: 3.554 Seguidores

Aenverde.es: Tirada De 5.000 Ejempares
— Instagram: 1.898 Seguidores

— Facebook: 6.416 Seguidores

— Linkedin: 3.938 Seguidores

— Twitter: 2.441 Seguidores

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

AYUDAS

= Consultoria técnica especializada a las organizaciones de

productores asociadas en la tramitacion y seguimiento de sus
Programas Operativos, con una inversiéon conjunta de mas

de 1.700 millones de euros y una ayuda solicitada superior a
los 75 millones de euros para més de 40 OPFH ubicadas en
Andalucia.

— Gestion, ejecucion del Programa Operativo Parcial de la
AOP APROA.

— Adaptacioén y tramitacion de ayudas en el nuevo marco

de la PAC 2023-2027: ayudas directas, pago basico, ecorregi-
menes, ayuda redistributiva, ayuda complementaria a jévenes
y pequefios agricultores.

— Asesoramiento y tramitacién de ayudas del Plan de Recupe-
racién, Transformacion y Resiliencia (Next Generation UE), con
enfoque en eficiencia energética y digitalizacion.

— Asesoramiento y tramitacion de otras ayudas nacionales o
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autonémicas: a la contratacion y el empleo, prevenciéon de
riesgos laborales, ayudas por desastres naturales como la
DANA o sequia, modernizacién de explotaciones, ayudas a
las inversiones en transformacién, comercializacién y desarro-
llo de productos agroalimentarios.

Participacion activa en la elaboracién de alegaciones técnicas
y juridicas ante proyectos normativos de ayudas publicas,
con el objetivo de garantizar la compatibilidad entre fondos y

defender los intereses del sector hortofruticola.

JURIDICO

Asesoramiento juridico y asistencia a juicios en materia civil,
laboral, contenciosa, mercantil.

Prestacidn del servicio de canal externo de denuncias, en
cumplimiento de lo dispuesto en la Ley 2/23 de proteccién al
denunciante.

Interposicién y tramitacién de procedimientos contencio-
so-administrativos en materia de Fondos Operativos.
Tramitacién de expedientes sancionadores (plaguicidas, laboral,
seguridad social, administrativo, subvenciones, AICA).
Accidentes laborales tramitacién en via civil, penal, laboral y
contencioso, desde la inspecciéon de trabajo hasta sentencia
judicial en su caso.

Registro, oposicion y renovaciones de marcas.

Participamos y formamos parte de la Comisién de Negocia-
cion del Convenio Nacional del Campo que se encuentra en
fase de negociacién.

Participamos y formamos parte de la Comisiéon Negociadora
del Convenio de Manipulado, que se encuentra actualmente

en fase de negociacién.
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Rigurosidad técnica y
(lefensa estrategica
(e los fondos
eUropeos Y nacionales
para impuisar
competitividad, [
modemizacion y [a
resiliencia del sector
hortofruticola.

72

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



I ACTIVIDADES POR DEPARTAMENTO

{4
Andlisis permanente:
(¢ los mercadlos para
ofrecer alos asociados
Una vision clara,
actualizada y fiable e
entormo comercial.

72

INTELIGENCIA DE MERCADOS

>

>

>

Elaboraciéon de méas de 550 informes y andlisis de mercado a
medida para los asociados.

Envio de 250 boletines con informacién diaria con los aspectos
mas destacados del sector.

Actualizacion diaria de subastas a tiempo real de Almeria,
Holanda y Bélgica (2.500 subastas de campafia).

Actualizacion diaria de precios ponderados de las alhdndigas
mas importantes de Almerfa (500 informes por campana).
Elaboracién de la memoria estadistica anual.

Recopilacién y tratamiento de datos para organismos publicos

y otras entidades representativas, Cooperativas Agroalimentarias o las
interprofesionales Hortiespafia y Hortyfruta.

ORNAMENTAL — PLANTAESPANA

Vv

Desarrolloy ejecucion a nivel nacional, a través de Plantaespana,
de camparias de promocién de Planta Ornamental.

Desarrollo del Pliego de Condiciones Técnicas para el uso de la
contramarca Plantaespana.

Coordinacién del Comité Técnico Ornamental.

Participacion en Iberflora 2025.

Participacion en el Comité Técnico de plantas y flores de FEPEX.

COEXPHAL
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CITCOEX: Investigacion, Desarrollo,
Innovacion y Transferencia

El CIT COEX, Centro de Innovacion
Tecnolégico de COEXPHAL, consolida
su papel como espacio de referencia
para la investigacion aplicada, la in-
novacion y la transferencia de cono-
cimiento en el sector hortofruticola.
Relne las principales capacidades de
la Asociacién en estos ambitos y cons-
tituye una infraestructura estratégica
para impulsar la competitividad y la
sostenibilidad del sector.

A lo largo de la campafia, el centro
ha acogido jornadas, encuentros téc-

nicos, visitas institucionales y activi-

dades formativas dirigidas a personal
técnico y agricultores, favoreciendo la
difusién de resultados, el intercambio
de experiencias y la conexién entre la
investigacion y la practica productiva.
Su actividad se articula en torno a cua-
tro grandes lineas tematicas: la salud
del suelo y la adaptacién al cambio cli-
matico, la digitalizacion de los inverna-
deros, el control biolégico de plagas
y la transferencia de conocimiento.
Estas lineas se desarrollan a través de
cinco areas especializadas: el Depar-
tamento de Técnicas de Produccidn,

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



COEXPHAL

CIT COEX - HECHOS DE CAMPANA

la Catedra COEXPHAL-Universidad de Almeria, el
Area de Gestién de Proyectos y Ayudas, el Departa-
mento de |1+D+iy el laboratorio LABCOLOR.

1) Departamento de Técnicas de Produccion

Coordina, junto con Cajamar, la Comisién de Téc-
nicos de COEXPHAL- CAJAMAR, en la que parti-
cipan los departamentos técnicos de las empresas
asociadas. En sus reuniones periddicas se realiza el
seguimiento de la campana por cultivos y zonas, se
analizan el estado de las producciones y de los prin-
cipales problemas fitosanitarios, y se identifican las

necesidades técnicas y formativas del sector.

Ensayos y actividades desarrolladas

Ensayos desarrollados durante la campafia en cola-
boracién con el IFAPA:

* Supervivencia de pupas de Thrips parvispinus en
el suelo. El ensayo tiene como objetivo determinar
la eficacia de la solarizacién y establecer el nimero
de dias necesarios para eliminar las pupas de forma
segura, en funcién de la temperatura y la humedad
del suelo.

e Evaluacién de la incidencia de Thrips parvispinus
en cultivos de primavera. Se ha analizado la presen-
cia de la plaga al final de los cultivos de melén y
sandia sometidos a diferentes estrategias de control
biolégico y quimico, con el fin de identificar las al-
ternativas de manejo mas adecuadas para el sector.
Asimismo, se ha trabajado junto con IFAPA, IMIDA,
PROEXPORT vy Bioline en el desarrollo de un pro-
tocolo de control integrado de pulgén en lechuga,
destinado a ofrecer nuevas alternativas de manejo a
las empresas asociadas. Su evaluacion esté prevista
durante tres campanas.

* El departamento también ha colaborado activa-
mente en la elaboracién de los protocolos de la Jun-
ta de Andalucia para el control de T. parvispinus en
pimiento, semilleros, arranques de cultivo y cultivos

de primavera.

#UnidosExportandoFuturo

* A peticién de la Comisién de Técnicos, se han so-
licitado autorizaciones excepcionales de productos
fitosanitarios para lechuga, tomate, melén y sandia,
aunque no fueron concedidas. También se han tra-
mitado adhesiones a autorizaciones excepcionales
para cultivos como lechuga, puerro, acelga y plantas
aromaticas.

* Finalmente, el departamento ha participado en las
jornadas «Hablemos de cultivos de hoja» y «Hable-
mos de ecoldgico», en la jornada sobre manejo de
Orius celebrada en Las Palmerillas y en el encuen-
tro Almeria AgroTech, con una ponencia sobre los
retos de sostenibilidad del sector agroalimentario.
Ademés, colabora en la organizacién del Simposio
de Agricultura Ecoldgica previsto para diciembre de
2026.

2) Catedra COEXPHAL-Universidad de
Almeria de Horticultura, Estudios Coopera-
tivos y Desarrollo Sostenible

La Catedra COEXPHAL-UAL colabora estrechamente
con el CIT y COEXPHAL y ofrece apoyo y facilitacion
en proyectos y actividades de difusién, tanto a nivel
nacional como internacional, en atencidn al curriculum
profesional e investigador de su personal. En concreto
en esta campana:

e Organizacién del Congreso de Investigacion de la
Alianza Internacional de Cooperativas Global en Mon-
treal, Canada (2025 afo internacional de cooperativas)
y planificacién del congreso europeo en Valencia, 2026.
* Miembro del Grupo de Trabajo de las Naciones Uni-
das sobre Economia Social y Cooperativas para la crea-
cién de un marco estadistico destinado a la recopila-
cién de datos sobre la economia social, en particular
sobre las cooperativas.

® Miembro de comité asesor a la Alianza Internacional
de Cooperativas Global (CIAG) sobre la revisién de los
principios cooperativas.

* Miembro de comité de expertos coordinado por UNI-
DROIT y FAO sobre la unificacién de leyes cooperativas

agricolas, Roma, Italia.
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MATRIZ DE HUELLA DE I+D+i ACTIVOS (CAMPANA 2025 / 2026)
UN ECOSISTEMA
de Valor Matriz de proyectos de
1+D+i activos en la campaiia
2025/2026, clasificados segutin
su tematica estratégicay el
Cnivel HORTICULTURA VIVA = alcance de su impacto: local/
Biolégico - BIOGREENET Q ]
0 OPFH, nacional y europeo.

=

Digitalizacién

Temética Estratégica

%

El simbolo de conectividad

CODECS

ECONUTRI
Fit4CEA

representa aquellos proyectos
con una componente digital

PROSUELO

Suelo/Clima

especialmente relevante.

CLIMATE FARM DEMO

C

N

FIGURA < GO PITAMED

)

@LIMATE FARM ADVISORS)

Local / OPFH Ambito Nacional

e Organizacion de CIENCIAJazz - Tertulias sobre
ciencia en Clasijazz - La transiciéon hacia sistemas
agroalimentarios mas sostenibles.

* Numerosas ponencias y actividades de difusion en
foros regionales e internacionales sobre temas rela-
cionados con la regulacién, la gestién y el desarrollo
del sector agricola de Almeria y sus empresas.

* Organizaciéon de proyectos de colaboracion con
otras Cétedras de la UAL y en Espafia.

3) Area de gestion de proyectos y ayudas

Desempefia funciones clave como la consultoria en
ayudas y subvenciones publicas de dmbito autono-
mico, estatal y europeo vinculadas a la [+D+i, el im-
pulso de la investigacion y la innovacién en el sector
hortofruticola de Almeria, y la interlocucién perma-
nente con organismos publicos, empresas, centros
tecnoldgicos y universidades.

4) Departamento I+D+i

Formado por un equipo multidisciplinar de siete in-

Alcance del Impacto

35

Escala Europea

vestigadores y técnicos que trabajan con el objetivo
de mejorar la competitividad del sector agroalimen-
tario, actuando como nexo entre el desarrollo tecno-
l6gico, la empresa agroalimentaria y el propio sector
productivo.

Vision de los proyectos de |+D+i durante la cam-
pafia 2025/2026, organizados segun los principales
retos que abordan y el alcance de su impacto, desde
el dmbito autondémico hasta la escala europea.(Ver
tabla).

PROYECTOS EN CURSO

Proyectos I+D+i Programa Operativo
APROA

1. PROSUELO: Proyecto participativo para la

;’i
|\,

S mejora de la calidad, fertilidad y resiliencia

de los suelos agricolas, con 11 OPFHs.

oyudweyredap 1od sapepianoy
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\ 2. HORTICULTURA VIVA: Infraestructuras

| P .
ecolégicas y nuevos protocolos para el

0
0

control biolégico de plagas de dificil solu-
cién en invernadero, con 14 OPFHs.

3. FIGURA: Finca de innovacién de una
cooperativa de segundo grado para la re-

generacién agricola.

4. SISGCONTROL: Proyecto participativo
para el control sostenible de plagas y en-
fermedades en cultivos horticolas median-
te un enfoque de interferencia por ARN no

transgénico, con 4 OPFHs.

Horizonte Europa y/o fondos NEXT
GENERATION UE

- 1. FITACEA: Innovaciones y tecnologias
| FIT#CeA | para avanzar hacia una agricultura en am-
biente controlado (los invernaderos del fu-
turo) mas sostenible, resiliente y rentable,
mediante soluciones circulares y libres de
emisiones basadas en sensores, inteligen-

cia artificial, loT y robdtica.

2. Erasmus+ HORT INTEGRA: Strategies

for Combating Unfair Practices for Horti-

cultural Cooperative Products Directly to
Consumers and Through Retail Networks,
en cuyo marco se ha recibido una misién

comercial Rumana y otra Albanesa.

3. Climate Farm Demo: Red europea de
\\DEMMy agricultores piloto que implementan y de-

— muestran soluciones climaticamente inteli-
gentes para una Europa sin carbono.

4. Econutri: Conceptos y tecnologias in-
novadores para la gestién de nutrientes
ecolégicamente sostenible en la agricultu-

#UnidosExportandoFuturo

ra con el objetivo de prevenir, mitigar y
eliminar la contaminacién en suelos, agua
y aire.

5. Climate Smart Advisors: Red de demos-
‘;‘é‘EééD tracién sobre agricultura climaticamente
\, inteligente: potenciando el papel de los
servicios de asesoramiento.

/\w 6. CODECS. Maximizando los CO-bene-
ficios de la digitalizacion agricola a través
= de ECoSystems digitales propicios.

» 7. Path2DEA: Preparando el camino hacia
\g(ﬁ’ ' la digitalizacién que permita la agroecolo-
NG gia para los sistemas agricolas europeos.

8. ROSETTA: Proyecto centrado en la ca-
dena de valor y el desperdicio alimenta-
rio.

/f\ 9. BIOGREENET: evaluacioén y clasificacién

‘ ‘ - L

BIOGREENET de conocimiento técnico, en el marco de
- la produccién ecolégica bajo invernade-

ro, mediante la realizacién de talleres.

Proyectos de Innovacion de Grupos
Operativos a nivel nacional

/j._ 1. GO PITAMED: Cultivo sostenible de la
@ papaya en Espafa.

ACTIVIDADES DE DIF USION Y
DIVULCGACION

La investigacion e innovacién de los proyectos de in-
vestigacion propios y otros desarrollos punteros que
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tienen aplicacion en el sector hortofruticola se tras-
ladan a los asociados a través de nuestra Oficina de
Transferencia de Resultados de Investigacién (OTRI).
Esta campafia se han desarrollado las siguientes ac-
tividades:

e Participacién en la mesa redonda de la jornada
sobre roboética organizada en la Estacion Experi-
mental de Cajamar (16 de septiembre 2025).

® Ponencia en el "Intercambio de experiencias en-
tre Grupos Operativos y Proyectos Innovadores:
Gestidn sostenible de los recursos naturales en las
practicas agricolas", organizado por la Red PAC en
Cérdoba. Presentacion del proyecto europeo Cli-
mateSmartAdvisors, destacando la creacién de una
red paneuropea de asesores, lideres tematicos y
coordinadores nacionales, asi como el papel de las
Comunidades de Practica (Communities of Practice,
CoPs) en la promocién de préacticas agricolas climati-
camente inteligentes (21 de octubre 2025).

Participacion en el curso sobre control climatico

para jovenes agricultores celebrado en la Esta-
cién Experimental Cajamar (20 noviembre 2025).
Imparticion del curso “Tecnologias de inverna-
dero” en el master de Horticultura Mediterranea
bajo invernadero (25 noviembre 2025).
Participacion en la tercera formacién del proyecto
"Buenas practicas para la produccién ecoldgica
para invernadero" organizado por Naturland con
la charla «Aliados microbianos para tus cultivos
(27 de noviembre de 2025).

Primera Catedra de Gestién de Residuos Agrico-
las. Jornada organizada por AGRA y Coexphal
que ofrecié un espacio de formaciéon y debate
sobre normativa, reciclaje de plasticos y sosteni-
bilidad, con el objetivo de mejorar la eficiencia y
el cumplimiento legal en las explotaciones (28 de
noviembre 2025).

Ponencia en el Il Encuentro Nacional de Asesores,
organizado por Phytoma en Valencia. Presenta-

P SOY’3H - X100 11D
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cion del proyecto ClimateSmartAdvisors, destacan-

do la creacién de una red paneuropea de aseso-

res, lideres tematicos y coordinadores nacionales,
asi como el papel de las Comunidades de Practica

(Communities of Practice, CoPs) en la promocién de

practicas agricolas climéaticamente inteligentes (10
de diciembre de 2025).

* Imparticion de la serie de talleres “Control de
clima en invernadero” en 4 empresas del sector
(diciembre 2025 y junio de 2026).

e Participacién en la IX jornada de Tirabeques y
Présules de Dalias con una intervencién centrada
en la biodiversidad y la sostenibilidad (27 febrero
2026).

e Jornada técnica del proyecto PROSUELO, que
reunio a técnicos y agricultores de las OPFHs que
integran el proyecto, permitiendo generar un es-
pacio de intercambio técnico centrado en la apli-
cacién practica de nuevas estrategias de manejo
de suelo (10 marzo 2026).

* Participacion en las jornadas de Aenverde Hable-
mos de... (24 abril 2026 y 18 de junio 2026).

e Participacién en la mesa redonda «Ecosistema
innovador agrotech de Andalucia», celebrada en
el marco de Ecosistema Agrotech (21 de mayo de
2026).

* Participacion en la | Jornada de Innovacién Tec-
nolégica sobre Bioestimulantes con una charla
sobre los proyectos realizados desde de |+D+i de
COEXPHAL (17 de junio de 2026).

* Participacion en la reunién EmpredeCoop con la
intervencion «lnnovacion en el sector horticola:
casos reales de COEXPHAL» (20 de julio de 2026).

* Participacion en la formacién de la Mision Agro-
tech de COEXPHAL con la intervenciéon «Valida-
cioén en un entorno real y comprensién del cliente
agricola» (21 de julio de 2026).

COEXPHAL
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COLABORACIONES

Asociacion Almeria Biodiversa

COEXPHAL forma parte de la Asociacion Almeria
Biodiversa, Asociaciéon que trabaja en la conser-
vacion y restauracion de los espacios naturales de
Almeria, promoviendo la educacién ambiental y la

participacidon comunitaria.
Proyecto “La Molineta Sembrando futuro”

Proyecto social y ambiental impulsado por la Aso-
ciacion AFIM21, con el apoyo del programa EDP
Energia Solidaria de la Fundacién EDP. Su finalidad
es recuperar y poner en valor el entorno natural de
La Molineta, en la ciudad de Almeria, utilizando la
naturaleza como herramienta de educacion, con-
vivencia, bienestar e inclusion social. El proyecto
busca reforzar la relacién de la ciudadania con este
espacio natural y fomentar la participacion comuni-
taria, especialmente entre los habitantes de los ba-
rrios proximos de Araceli, Piedras Redondas y Los
Almendros.

Participacion en varios grupos de expertos:

e EGTOP (agricultura ecoldgica de la CE).

e MAPA (Borrador del Plan Nacional de la Sanidad
Vegetal del Tomate).

* Plataforma Tecnolégica Food for Life-Spain (PT-
FALS).

e DEMETER (Comision Técnica Normativa).

e IMITIA (Instituto Mixto de Innovacién Agraria).

* UNE (Comité Técnico de Normalizacion para los
sistemas agroalimentarios impulsados por datos).

* Biocontrol Coalition (adaptacion de la actual re-
gulacién de productos para el control biolégico).

e Plataforma asesores AKIS del MAPA.

* Asociacién Andaluza Hidrégeno.
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| abcolor fortalece sus recursos humanos

y tecnoldgicos y amplia su acreditacion
ENAC en la campana 2025-2026

En la campafia 2025/2026 el laboratorio sigue consolidando los buenos resul-
tados que se vienen obteniendo en los Ultimos afios. En esta campafia se han
realizado un total de 135.611 muestras, casi un 21,5% mas de analisis que la
campaiia anterior. Desglosando por departamentos, estos han sido los nime-

ros de muestras analizadas en la presente campana:

Muestras por
departamento
Campaiia 2025
/2026

Residuos y Microbiologia Agronomia y Fitopatologia

Contaminantes e Higiene Produccién TOTAL B
<

T

o

n

70136 12.556 8.037 44.882 135.611 o)

O

AN AN J/ AN
YN
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Departamentos 2024/2025 2025/2026 Aumento (%)
Residuos de Plaguicidas 55.465 70.136 26,45%
Microbiologia 11.963 12.556 4,96%
Agronomia 6.285 8.037 27,88%
Fitopatologia 37.912 44.882 18,38%
TOTAL 111.625 135.611 21,49%

Ademads, si comparamos la evoluciéon del nimero
de muestras analizadas en las Ultimas 10 campafias,
observamos como el laboratorio ha cuadruplicado
el nimero de muestras con respecto a la campafia
2017/2018, y ha triplicado el nimero de muestras con
respecto a la campana 2019/2020, observandose un

crecimiento exponencial en las Ultimas 7 campafias.

Si analizamos el porcentaje de muestras por depar-
tamentos frente al total de muestras analizadas en la
presente campafia, vemos como el Area de Residuos
de Plaguicidas y Contaminantes supone el 52% del
laboratorio, el Area de Fitopatologia supone el 33%,
y el 15% restante se reparte entre el departamento
de Microbiologia y el de Agronomia.

44,850

37,915

32,586

— .

20,620

COEXPHAL
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Muestras Totales analizadas en las tltimas 10 campaias (2015 - 2026)

53,746

40

135,611

111,625

93,189

81,060

68,307
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Porcentajes de muestras por departamentos frente al total de
muestras analizadas

Residuos
de plaguicidas

Fitopatologia

Agronomia

Microbiologia

Labcolor se refuerza en personal y
equipamiento, y amplia el alcance de
acreditacion ENAC en esta campaiia
2025/2026

En esta campafia el laboratorio ha seguido crecien-
do en cuanto a personal se refiere. Se han realizado
10 nuevas contrataciones para completar hasta una
plantilla final de 77 profesionales.

Ademas, otra campafna mas se ha seguido amplian-
do el parqué de equipos o instrumentacién para la
realizacion de andlisis en todas las areas, consiguién-
dose asi un aumento en la capacidad de andlisis, asi
como una mayor reduccién en los tiempos de res-
puesta ofrecidos a los clientes.

Finalmente, entre los Ultimos avances del laboratorio
agroalimentario de COEXPHAL, destacan los nuevos
ensayos presentados en la uUltima y reciente Audito-
ria 17025 ENAC, para realizar una importante am-
pliacion en el alcance de acreditacion conforme a los
requisitos de la norma UNE-EN ISO/IEC 17025.

Entre estos nuevos ensayos destacan:

* Anédlisis de PFAS (Sustancias perfluoroalquiladas y
polifluroalquiladas) mediante LC-MS/MS.

* Determinaciéon de la toxina Cereulida mediante
LC-MS/MS.

* Recuento de bacillus cereus presuntivo por nmp
automatizado.

* "Ensayos fisico-quimicos de abonos Ce y demas
productos fertilizantes” (Nt-70.07):

— Materia orgénica total por gravimetria.

— Cenizas por gravimetria.

— pH por potenciometria.

— Elementos solubles por espectrometria de masas
con plasma de acoplamiento inductivo (ICP-MS).

— Potasio soluble en agua por espectrometria de
masas con plasma de acoplamiento inductivo
(ICP-MS).

— Fésforo soluble en agua por espectrometria de ma-
sas con plasma de acoplamiento inductivo (ICP-MS).

10j0dqeT] SAPePIAIY

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



COEXPHAL

ACTIVIDADES LABCOLOR

— Foésforo soluble en citrato aménico neutro por

espectrometria de masas con plasma de acopla-
miento inductivo (ICP-MS).

Nitrégeno total por conductividad térmica (méto-
do Dumas).

Fosforo total por espectrometria de masas con
plasma de acoplamiento inductivo (ICP-MS).
Deteccion del virus de las manchas necrdticas
del melén (MNSV) por RT-PCR a tiempo real
[MNSVOQ].

Deteccion del virus del mosaico moteado del toma-
te (ToMMV) por RT-PCR a tiempo real [ToMMVO].
Deteccidon del virus del curvado amarillo de la
hoja de tomate (TYLCV) por PCR [TYLCVO].

#UnidosExportandoFuturo

e Deteccién de Pseudomonas corrugata [PSDMCR]

por PCR a tiempo real.

Deteccion e identificacion morfolégica de hongos y
oomicetos:

— Botrytis cinerea [BOTRCI].

— Colletotrichum sp. [COLLSP].

— Botrytis cinerea [BOTRCI].

Estos nuevos avances en acreditacion suponen un
espaldarazo al buen trabajo realizado este Gltimo
afio y siguen consolidando a LABCOLOR como
laboratorio de referencia en el sector.
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ACOLOR

Agencia de Marketing y Comunicacion

= ACOLOR nace en el seno de propio sector hortofruticola. Im-
pulsada por COEXPHAL e integrada por el equipo de profesio-
nales que durante afos ha estado al frente de su Departamento
de Comunicacién y Prensa, esta agencia es el lugar en el que se
producen las ideas y se cosechan buenos resultados. Gabinete
de Prensa, Redes Sociales, Gestién de Crisis, Planes de Medios,
Planes de Marketing, Estrategia de Comunicacién, Promocién,
Ferias y Eventos... son algunos de los servicios que AColor pone
a disposicién del mundo agro.

2 TELEFONO 71 COMUNICACION@ACOLORAGENCIA.ES 2
950 621 361 INWW.ACOLORAGENCIA.ES &
2
O
YN
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I EMPRESAS PARTICIPADAS

A TELEFONO
950 280 380

/1" AGROCOLOR@AGROCOLOR.ES
AGROCOLOR.ES

2 TELEFONO
950 603 403

71 SPAIN@BIOLINEAGROSCIENCES COM
BIOLINEAGROSCIENCESES.COM

COEXPHAL
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ACGROCOLOR

Auditoria y Certificacion

> AGROCOLOR audité en la
Ultima campana hasta 90 tipos
de esquemas de certificacion
distintos a mas de 18.000 pro-
ductores certificados, abarcan-
do mas de 500.000 hectéreas
de cultivo. Entre estos esque-
mas se encuentran los méas em-
bleméticos demandados por
el sector alimentario como son
GLOBALG.A.P. (y sus diferen-
tes add-ons), LEAF MARQUE,
BRCGS, IFS (FOOD, Broker y
Logistica), Ecolégico, asi como,
aquellos vinculados con la sos-
tenibilidad (ISO 14001, verifica-
ciones de Huella Hidrica y Hue-
lla de Carbono).

AGROCOLOR es la entidad de
certificacion de referencia en el
sector agroalimentario a nivel
mundial, siendo la certificadora
con mas productores certifica-
dos en GLOBALG.A.P. del mun-
do. Certifica el 8,93% de los
productores a nivel global en
IFA (aseguramiento Integrado
en Fincas), norma emblematica
de GLOBALG.A.P. con un total
de 16.347 productores certifi-
cados, de los casi 182.921 pro-
ductores que cuentan con esta
certificacion en todo el mundo.
Con sede social en Almeria,
cuenta con delegaciones en
Andalucia (Almeria capital, Los
Vélez, Granada, Huelva y Se-
villa), en Murcia, Valencia, Ex-
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tremadura, Castilla La Mancha
y las Islas Canarias. También
tiene acuerdos con empresas
colaboradoras para trabajar en
Pert, Colombia, Chile, y Repu-
blica Dominicana.

BIOLINE IBERIA

Control Biolégico

= BIOLINE IBERIA es una em-
presa almeriense dedicada a
la implantacién y fomento del
control integrado de plagas,
mediante la produccién de in-
sectos vivos, la comercializa-
cion de éstos y de productos
Residuo 0, asi como técnicas
de produccién agricolas respe-
tuosas con el medio ambiente
y que contribuyan a conservar
la biodiversidad en los cultivos
agrarios.

En la pasada campafa los
clientes de BIOLINE ascendie-
ron a 1.000, experimentando
un relevante crecimiento de la
compafiia en los Ultimos afios.
La plantilla de BIOLINE IBERIA
estd formada por 75 emplea-
dos, alcanzando los 100 du-
rante en los meses de verano.
Tiene sede en Almeria, con
actividad principal en Espafa,
aunque BIOLINE lberia esta
presente también en Portugal y
Marruecos.
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2 TELEFONO
950 884 884

71 COLORSALUD@COLORSALUD.ES
\WWW.COLORSALUD.ES

2 TELEFONO
961813 489

71" CALIDAD@FRUITAUDIT.COM
\WWW.FRUITAUDIT.COM

COLORSALUD

Prevencion y Riegos
Laborales

= Es un Servicio de Preven-
cién Ajeno acreditado por la
Autoridad Laboral en todas
las especialidades preventivas:
Seguridad en el Trabajo, Hi-
giene Industrial, Ergonomia vy
Psicosociologia y Medicina del
trabajo. Colorsalud da cober-
tura a 3.500 empresas clientes
de diversas actividades prin-
cipalmente Agricultura, Ofici-
nas, Comercio, Construccion,
Industria, Hosteleria. El equipo
humano de Colorsalud esta
formado por 25 profesionales,
11 Técnicos Superiores en Pre-
vencién, 3 Técnicos Interme-
dios en Prevencién, 3 Equipos
Sanitarios (3 Médicos y 3 Enfer-
meras) y personal de adminis-
tracién y atencién al cliente, de
los cuales el 60% son mujeres y
40% hombres. La sede central
se encuentra ubicada en la Ciu-
dad del Transporte de La Mo-
jonera y dispone de una am-
plia red de centros autorizados
para realizar reconocimientos
médicos: La Mojonera, El Ejido,
Almeria, Retamar, Campoher-
moso, Cuevas de Almanzora y
Pulpi. Ademas, cuenta con una
Unidad Movil equipada que
permite realizar exdmenes de
salud completos, adaptados a
las necesidades de las perso-
nas trabajadoras, sin necesidad
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de desplazamientos.

Colorsalud imparte formacion
presencial y online y se en-
cuentra también homologada
para impartir cursos del sector
construcciéon por la Fundacién
Laboral de la Construccién y
cursor del sector metal por la
Fundacién del Metal.

FRUIT AUDIT

Verificacion de calidad

= Fruit Audit es una empresa
espafola creada por varias de
las asociaciones mas importan-
tes del sector de frutas y hor-
talizas de Espafa. Tiene como
objetivo verificar las reclama-
ciones de calidad en destino
y minimizar los descuentos in-
justificados derivadas de las
mismas. También realiza con-
troles de calidad y supervision
de reconfecciones, estudios de
mercado y recoge con periodi-
cidad semanal los precios de
los principales supermercados
a través de una red de ingenie-
ros agrébnomos repartidos por
toda Europa, y ahora también
en Canada. Desde su sede en
Valencia, Fruit Audit presta ac-
tualmente servicio a mas de 90
empresas.

sepedpnaey sesaadug

COEXPHAL
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I EMPRESAS PARTICIPADAS

A TELEFONO
950 621 303

A1 CITCOLOR@CITCOLOR.ES

COEXPHAL
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CIT COLOR

ECOLOR

Consultoria informatica

= CITCOLOR, es una empresa
impulsada por Coexphal como
instrumento de apoyo a la di-
gitalizacién y modernizacién de
las empresas asociadas. Su ac-
tividad esté orientada a propor-
cionar soluciones tecnolégicas
al sector agroalimentario y se
centra en el soporte informati-
co, la ciberseguridad, el desa-
rrollo de soluciones a medida,
la gestion de infraestructuras
y el andlisis de datos para la
toma de decisiones empresa-
riales. Asimismo, acompafia a
las empresas en sus procesos
de modernizacion y mejora de
la competitividad, favorecien-
do la incorporacién de herra-
mientas digitales adaptadas a
las necesidades del sector hor-
tofruticola.
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Comunidad energética
y comercializadora

de energia del grupo
COEXPHAL

= Su objetivo es ofrecer a sus
empresas asociadas, sus agri-
cultores y sus trabajadores la
mejor tarifa eléctrica del mer-
cado, para ayudar a mejorar los
costes energéticos y la compe-
titividad del sector.

Esta comercializadora tiene
como objetivo realizar estudios
personalizados en tarifas 6.0
(grandes consumidores), para
tarifas 2.0 (viviendas y fincas de
tamafio mediano) y 3.0 (locales
comerciales y fincas de tamarfio
grande).
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Precios positivos al cierre de la

campana frente a la caida de volumen

comercializado

COEXPHAL
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COEXPHAL

RESULTADOS DE CAMPANA

a campafa 2025/26 se cierra con un incre-

mento de precios del 12% y una caida del

volumen comercializado del 4%, lo que se
traduce en un aumento de la facturacion del 8%.
El comportamiento contrasta con el de la campafia
anterior, en la que se encadenaban ya dos ejerci-
cios consecutivos de crecimiento en la produccién
comercializada: este ciclo rompe esa tendencia con
una contraccion notable de la oferta. El alza de pre-
cios permite sostener el crecimiento de los ingresos,
aunque a un ritmo algo inferior al del afio pasado.
En cuanto a los costes, el ajuste al alza se acentda:
el coste unitario medio crece un 4,7%, muy por enci-
ma del 1,5% registrado en 2024/25. Esta aceleracién
limita en parte la mejora de mérgenes que cabria
esperar del buen comportamiento de los precios.
Destacan, por ejemplo, el aumento del 27% en los
fertilizantes y abonos, el 50% de los combustibles, el
5% en plasticos y otros elementos de construccion;
o el 3,1% en la mano de obra, la partida mas impor-
tante del coste. Sin duda, el contexto econémico y
geopolitico esta afectando a un sector que depen-
de de la importacién de insumos relevantes para la
produccioén.

De manera general, los productos con mejores
resultados han sido, en este orden: el calabacin,
la berenjena, el pepino y el tomate. En el extremo
opuesto, el pimiento y la sandia son las hortalizas
con peor comportamiento, ambas con caidas de fac-
turacion (-6% y -5%, respectivamente), rompiendo
en los dos casos series de campafias positivas.

Profundizando en el comportamiento por pro-
ductos, la comercializacién de tomate en toneladas
cae un 2%, una caida mas moderada que la del afio
pasado (-4%). Los precios suben un 16%, ligeramen-
te por debajo del incremento anterior (+18%). Los
ingresos crecen un 13%, replicando el ritmo de la
campana pasada y consolidando ya un tercer ejerci-
cio consecutivo de recuperacién para el cultivo.

El pimiento protagoniza el giro mas marcado
de la temporada: el volumen comercializado cae un
10%, frente al ligero aumento del 1% del afo ante-
rior. Los precios, que en 2024/25 subieron un 21%,
moderan su crecimiento hasta el 4%, insuficiente
para compensar la caida de la oferta. Como resulta-

#UnidosExportandoFuturo
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do, la facturacién retrocede un 6%, poniendo fin a la
trayectoria positiva del ciclo precedente.

El pepino invierte por completo su patrén res-
pecto a la campafia pasada: si en 2024/25 la produc-
cion crecié un 16% y los precios cayeron un 1%, este
ciclo la oferta retrocede un 5% mientras las cotiza-
ciones se disparan un 25%. La combinacion se tradu-
ce en un nuevo avance de la facturacién, que alcanza
el 18%, superior incluso al del afio anterior (+15%).

La berenjena mantiene la senda positiva del ciclo
previo, aunque a un ritmo mas contenido. La pro-
duccién cae un 9%, acentuando el descenso del 5%
del afio pasado, y los precios suben un 31%, por de-
bajo del notable +39% anterior. Los ingresos crecen
un 19%, inferior al +32% de 2024/25, pero suficiente
para encadenar un tercer ejercicio consecutivo de
mejora.

El calabacin protagoniza el vuelco mas llamativo
de la campaiia. Tras dos ejercicios seguidos de caida
de ingresos (-13% en 2023/24 y -5% en 2024/25), el
cultivo revierte por completo su tendencia: la pro-
duccién se ajusta un 2% a la baja y los precios se dis-
paran un 36%. Los ingresos crecen un 34%, situando
al calabacin como el producto de mejor comporta-
miento de todo el ciclo.

Fuera del invernadero clasico, la lechuga conser-
va su caracteristica estabilidad: la produccién retro-
cede un 2% (frente al +4% anterior) y los precios se
recuperan ligeramente (+2%), revirtiendo la caida
del 2% de la campafia pasada. Los ingresos crecen
de forma modesta, un 1%, por debajo del +3% del
ano anterior.

Los cultivos de primavera muestran de nuevo
comportamientos divergentes. La sandia pone fin
a dos campafias consecutivas de fuertes subidas de
precio (+28% en 2023/24 y +27% en 2024/25): la
oferta crece un 3%, pero los precios se ajustan a la
baja un 8%, provocando una caida de la facturacion
del 5%. El melén, en cambio, mejora su comporta-
miento: frente al fuerte aumento de produccién del
afio pasado (+10%), este ciclo la oferta se contrae
ligeramente (-1%), lo que junto a una recuperacion
de precios (+14%, frente al +1% anterior) permite
que los ingresos avancen un 12%, uno de los mejo-
res registros de la primavera.
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ACTIVIDADES POR DEPARTAMENTO
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Las exportaciones retroceden en
2025 con minimos historicos

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

as exportaciones espafiolas de tomate vuelven a retroceder
en 2025, con una caida del 11% que las sitia en 581.000
toneladas, lejos alin de los niveles que caracterizaron a Espa-
fia como potencia exportadora. Se rompe asi la recuperacion
coyuntural observada en 2024 y se vuelve a minimos histéricos de las
ultimas décadas. En perspectiva quinquenal, Espafa ha perdido mas de
un 20% de sus exportaciones, consolidando una tendencia estructural
preocupante. Hay que recordar que hace menos de quince afos se ex-
portaban cerca de un millén de toneladas.
Paises Bajos sigue siendo el gran dominador del mercado europeo
de tomate. En 2025 sus exportaciones superan el millén de toneladas
(1.060.250 1), lo que representa un crecimiento del 11,5% en un solo
afio y del 14,6% en cinco afos. Este pais continta afianzando su posi-
cién como primer suministrador a Europa y Reino Unido, ampliando la
brecha con Espana.
Marruecos, por su parte, modera su trayectoria exportadora tras el
maximo alcanzado en 2024. En 2025 envia 645.000 toneladas, un 8,5%
menos que el afio anterior, aunque en términos quinquenales sigue
creciendo un 24,6%. Francia importa una parte muy relevante de esta
produccién marroqui'y contintia desarrollando su capacidad de reexpor-
tacion hacia el resto de Europa, aunque sus propias exportaciones caen
como era de esperar un 20,6% en el Gltimo afo como consecuencia de
los descensos en su principal proveedor.
Los envios almerienses de tomate caen un 4% en 2025 hasta las 392.000
toneladas, frente al rebote de 2024. Almeria representa el 67% del total
nacional exportado. En cinco afios, la provincia ha perdido casi 34.000
toneladas, lo que evidencia dificultades estructurales para recuperar
cuota en un mercado cada vez mas competitivo.

50




MEMORIA 2025 / 2026

PIMIENTO

Espaiia sigue siendo el primer
suministrador europeo de pimiento

Almeria es el motor de la
comercializacion
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as exportaciones de pimiento espafiol

sufren una leve correccién en 2025, con

una caida del 4% hasta las 743.000 to-
neladas. A pesar de este retroceso, Espafia man-
tiene su posicién como primer suministrador eu-
ropeo. Almeria, que representa el 66% del total
nacional, exporta 493.000 toneladas, un 2,4%
menos que en 2024. Sin duda la afectacion en
origen del Parpispinus se ha hecho notar en las
ventas.
Paises Bajos experimenta un fuerte crecimien-
to, con exportaciones que alcanzan las 458.000
toneladas en 2025 (+14%). En cinco afnos, los
envios neerlandeses de pimiento han crecido
un 26%, lo que representa una competencia cre-
ciente para el producto espafiol, especialmente
en Alemania.
Marruecos, pese a reducir sus exportaciones un
14% en el dltimo ciclo (165.000 t), mantiene en
cinco afios un crecimiento acumulado del 67%,
lo que convierte a este origen en una amenaza
estructural para Almeria. Turquia sigue el mismo
esquema marroqui, pero con cifras mas modes-
tas: en 2025 los envios a la UE mas Reino Unido
superaron las 97.000 toneladas. La pérdida de
cuota almeriense en el mercado europeo de pi-
miento es ya una realidad que se manifiesta cam-
pafa tras campana.

51

as exportaciones espafiolas de pepino

contindan su senda ascendente en 2025,

creciendo un 5% hasta las 764.000 tone-
ladas. Almeria sigue siendo el motor de la comer-
cializacién, con 555.000 toneladas exportadas
(+5%), representando el 73% del pepino nacio-
nal. Espafia domina el mercado europeo de este
producto muy por encima de sus competidores.
Paises Bajos también crece con fuerza, un 12,5%,
superando las 499.000 toneladas en 2025. En
cinco afos los envios neerlandeses han aumen-
tado un 19,5%, lo que refleja una dindmica ex-
pansiva que merece seguimiento.
Marruecos mantiene un crecimiento constante,
aunque con volimenes todavia moderados. En
2025 exporta 25.500 toneladas, un 5% mas que
el afio anterior. En perspectiva de cinco afios, el
incremento es del 222%, lo que muestra una es-
calada casi exponencial que, de continuar, podria
empezar a presionar el mercado en los préximos
afos.

COEXPHAL
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I RESULTADOS DE CAMPANA

TOMATE. EXPORTACION A LA UNION EUROPEA SEGUN ORIGEN
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BERENJENA

Se mantienen estables las
exportaciones almerienses

CALABACIN

Almeria lidera el comercio
europeo del calabacin
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a exportaciéon espafiola de berenjena

retrocede un 4,7% en 2025 hasta las

176.500 toneladas. Almeria, que repre-
senta el 82% del total nacional, registra una caida
similar del 3,4%, con 145.700 toneladas expor-
tadas. En cinco afios, la exportacién almeriense
apenas ha variado (+0,2%), lo que refleja una si-
tuacién de estancamiento.
Paises Bajos experimenta un importante repunte
en 2025, con exportaciones que crecen un 29%
hasta las 63.000 toneladas, recuperando niveles
que no se veian desde hace afos. Este aumen-
to puede suponer una presién adicional para el
producto espafiol en algunos mercados. Turquia,
por su parte, continlia su tendencia descenden-
te, con 6.650 toneladas en 2025 (-14%), y acumu-
la una caida del 33% en cinco afos.

| calabacin espariol con origen en Alme-

ria sigue liderando el comercio europeo

de este producto: la provincia representa
el 76% de los envios nacionales y en torno al 55%
de las importaciones de la UE y Reino Unido. En
2025 las exportaciones almerienses aumentan un
5,3%, hasta las 319.000 toneladas. Los envios na-
cionales crecen en proporcién similar, un 5,1%,
alcanzando las 418.000 toneladas.
Contemplando un horizonte més amplio, las ex-
portaciones almerienses acumulan una caida del
8,7% en cinco afios; algo que en principio no nos
debe preocupar debido al incremento de las ven-
tas que se produjo en 2021, pero que sin duda
es una evolucién que debemos seguir de cerca.
Paises Bajos cae de manera significativa en 2025,
un 30%, hasta las 25.500 toneladas. Marruecos
también retrocede, con 35.000 toneladas (-26%),
situando su volumen exportado en niveles mo-
derados que, por ahora, no suponen una amena-
za inmediata.

COEXPHAL
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I RESULTADOS DE CAMPANA

BERENJENA. EXPORTACION A LA UNION EUROPEA SEGUN ORIGEN
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Brasil continua siendo el principal
pais exportador

Crecimiento significativo de
los envios de Marruecos

e

uoneyiodxy ap sisijeuy

a exportacion espafiola de melén expe-

rimenta una recuperacion significativa en

2025, con un crecimiento del 13% hasta
las 380.000 toneladas. Almeria también mejora
sus resultados, con un incremento del 6,6% hasta
las 70.500 toneladas, aunque su representacion
sobre el total nacional se mantiene en torno al
19%, un porcentaje aln reducido si se compara
con otras provincias. En cinco afios, los envios al-
merienses han caido un 18%, reflejando las difi-
cultades del calendario almeriense para competir
con la produccién temprana de ultramar y la tar-
dia de Murcia.
Brasil sigue siendo el principal origen extra-eu-
ropeo, con 262.000 toneladas en 2025 (+10%),
consolidando una tendencia alcista de cinco afos
(+17%). Costa Rica, por el contrario, pierde peso
con 27.500 toneladas (-6%). Marruecos sube un
15% en el Ultimo afio hasta las 46.800 toneladas,
aunque en cinco afios ha caido un 7%. Paises Ba-
jos mantiene su actividad reexportadora estable,
con 114.000 toneladas (+3%).

as exportaciones espafolas de sandia

crecen un 8% en 2025, superando las

820.000 toneladas. Los envios alme-
rienses también aumentan, un 3,7%, hasta las
340.000 toneladas, representando el 41% del
total nacional. En cinco afios, sin embargo, Al-
meria ha perdido un 20% de sus exportaciones
(explicado por el fuerte repunte de las ventas en
2021, que luego se vio moderado en los afos
siguientes), frente a una caida mas moderada del
total nacional del 2%.
Marruecos irrumpe con fuerza en 2025 tras el
minimo de 2024, registrando un crecimiento del
54% hasta las 170.000 toneladas. Aunque este
volumen sigue siendo inferior al maximo de 2021
(241.000 1), el rebote es muy relevante y habra
que seguir su evolucién. Italia mantiene su cre-
cimiento sostenido, alcanzando las 292.000 to-
neladas (+9%), consoliddandose como un com-
petidor cada vez mas relevante. Paises Bajos se
mantiene estable en 134.000 toneladas.

COEXPHAL
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I RESULTADOS DE CAMPANA

SANDIA. EXPORTACION A LA UNION EUROPEA SEGUN ORIGEN

13 Espana 13 Rest. Espaiia + Almeria () ltalia : Paises Bajos ‘ Marruecos
® 820.612Tm ® 480.971 Tm ® 339.641 Tm ® 292.221 Tm 133.779 Tm © 170.348 Tm
LECHUGA. EXPORTACION A LA UNION EUROPEA SEGUN ORIGEN
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13 Espafia 13 Rest. Espaiia + Almeria : Paises Bajos () italia ® plemania
® 740.260 Tm ® 596.765Tm ® 143.494Tm 112.053 Tm ® 103.440 Tm ® 65.593Tm
NARANJA. EXPORTACION A LA UNION EUROPEA SEGUN ORIGEN
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O
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Resultado positivo en las exportaciones
almerienses

NARANJA

Los envios almerienses se
triplican en este ultimo afio

e

uoneyiodxy ap sisijeuy

os envios de lechuga espafiola hacia la

UE y Reino Unido crecen moderadamen-

te en 2025, un 2,3%, hasta las 740.000
toneladas. En cinco afios, las exportaciones na-
cionales han caido un 3,4%. Almeria ofrece un
resultado positivo este afio, con un crecimiento
del 14,2% hasta las 143.500 toneladas, recupe-
rando parte del terreno perdido en afios anterio-
res. En el lustro, la caida almeriense es del 7,4%.
La provincia representa el 19% del total nacional
exportado, ganando algo de representatividad.
La competencia desde otros origenes europeos
se mantiene estable, sin que ninguin origen plan-
tee una amenaza creciente para el dominio espa-
fiol en este producto.

a exportacion espafiola de naranja a Eu-

ropa experimenta una clara recuperacion

en 2025, creciendo un 15% hasta las
1.283.000 toneladas. Esta mejora contrasta con
la fuerte caida acumulada en cinco afos (-22%),
que pone de manifiesto la fragilidad estructural
del sector frente a la creciente competencia de
terceros paises y la variabilidad de la produccién.
El caso almeriense es especialmente llamativo:
tras el minimo histérico de 2024 (8.373 1), los
envios se triplican en 2025 hasta las 25.600 to-
neladas. Este fuerte rebote (+206%) debe inter-
pretarse con cautela dado el reducidisimo volu-
men manejado; Almeria sigue sin alcanzar el 2%
del total nacional. En cinco afos, la exportacion
almeriense ha caido un 4%, lo que refleja la na-
turaleza marginal y muy especializada de este
producto en la provincia.
Paises Bajos sigue creciendo en su actividad de
reexportacioén de naranja, alcanzando las 278.000
toneladas en 2025 (+8% anual; +3,5% en cinco
anos).

COEXPHAL
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RESULTADOS DE CAMPANA

Cierre de campana con menos
volumen comercializado

SVAdio N4

|

COEXPHAL EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 1.526.827.555 54%
Mercado Nacional 1.309.885.373 46%

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

TOTAL

2.836.712.928
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RESTO
LECHUGA 49%
5%
TOMATE
NARANJA 29%

29

SANDIA
1696
Total
) 2.836.712.928 Kg
MELON
396
PIMIENTO
1996
CALABACIN
1196
BERENJENA
49% PEPINO
1796
]

PRODUCTOS (En Tm)

DG/ WOQ

Tomate Pimiento Pepino Berenjena  Calabacin Melén Sandia Naranja Lechuga

Resto

553.664 549.886 471.172 120.096 300.292 84.764 454.078 46.902 133.221

122.638

sea) ug

COEXPHAL
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EN CIFRAS
DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION
DE COEXPHAL SEGUN PAIS DE DESTINO
Paises % Total / Kg

Alemania 19,08 541.128.613
Francia 6,30 178.787.353
Holanda 4,98 141.314.527
Polonia 3,55 100.619.586
Suecia 1,55 43.936.948
Italia 1,43 40.697.057
Dinamarca 1,18 33.372.516
Portugal 1,14 32.229.357
Bélgica 1,00 28.345.525
Rep. Checa 0,92 26.028.599
Austria 0,89 25.280.530
Irlanda 0,65 18.538.250
Finlandia 0,61 17.198.729
Hungria 0,34 9.520.784
Rumania 0,30 8.608.979
Lituania 0,28 7.964.426
Letonia 0,24 6.781.764
Croacia 0,12 3.355.392
Eslovaquia 0,11 3.122.429
Eslovenia 0,07 2.033.681
Bulgaria 0,06 1.686.806
Grecia 0,06 1.681.947
Estonia 0,04 1.155.218
Luxemburgo 0,02 544.197
Malta 0,00 103.576
Unién Europea 4491 1.274.036.789
Reino Unido 6,69 189.909.799
Suiza 1,48 41.909.315
Noruega 0,57 16.302.514
Serbia 0,05 1.468.964
Ucrania 0,02 538.164
Moldavia 0,01 252.857
Otros 0,01 232.007
Resto Europa 8,83 250.613.620
Colombia 0,03 772.768
Canada 0,02 644.359
Marruecos 0,02 611.329
Estados Unidos 0,00 124.690
Haiti 0,00 24.000
ZEI Total Resto 0,08 2177146
E Total Exportacion 53,82 1.526.827.555
"'g Mercado Nal. 46,18 1.309.885.373
© TOTAL 100 2.836.712.928

60

DISTRIBUCION SEMANAL
DE LA PRODUCCION
Semana % Total / Kg
31 0,77 21.873.992
32 0,81 22.985.879
33 0,77 21.983.133
34 0,73 20.833.558
35 0,73 20.729.179
36 0,71 20.018.477
37 0,76 21.437.586
38 0,83 23.578.931
39 0,97 27.472.722
40 1,18 33.567.387
a1 1,43 40.530.379
42 1,47 41.746.847
43 1,80 51.102.067
44 1,89 53.703.098
45 2,30 65.358.533
46 2,12 60.271.307
47 2,15 60.953.695
48 2,07 58.705.493
49 2,06 58.379.955
50 2,23 63.246.289
51 2,34 66.517.393
52 2,01 56.955.052
1 2,07 58.671.828
2 2,10 59.437.614
3 2,54 71.977.356
4 2,38 67.630.734
5 2,58 73.101.704
6 2,70 76.666.675
7 2,75 77.921.994
8 2,69 76.200.493
9 2,67 75.666.370
10 2,63 74.605.727
1 2,46 69.872.259
12 2,15 60.878.125
13 2,38 67.574.718
14 1,84 52.089.826
15 2,21 62.712.507
16 2,38 67.621.766
17 2,32 65.693.830
18 2,47 70.111.996
19 2,86 81.223.459
20 2,77 78.676.489
21 2,92 82.882.662
22 3,23 91.763.668
23 2,36 67.018.466
24 2,02 57.371.984
25 1,97 55.785.985
26 1,60 45.382.947
27 1,41 39.879.256
28 1,57 44.426.667
29 1,02 28.988.629
30 0,81 22.926.242
TOTAL 100 2.836.712.928
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DESTINO EXPORTACIONES n
POR VOLUMEN PORTUGAL OTROS
- > o)
mm D% 129
DINAMARCA
296
SUIZA
3% ALEMANIA
35%
: |
|
SUECIA
3%
N LA
i o
REINO UNIDO
ITALIA
. 129
3% ,
_— il
POLONIA [r— FRANCIA
| |
o)
T9% — pBasos 12%
%
Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 541.129 0% 795.459 16%
Reino Unido 189.910 -2% 320.948 3%
Francia 178.787 -6% 225.272 0%
Paises Bajos 141.315 -5% 219.038 8%
Polonia 100.620 -9% 139.861 7%
Suecia 43.937 -5% 64.587 9%
Suiza 41.909 4% 90.524 42%
Italia 40.697 -17% 50.057 -17%
Dinamarca 33.373 3% 69.415 13%
Portugal 32.229 5% 32.229 8%
-
<
Otros 182.922 4% 267.583 37% A
>
TOTAL 1.526.828 2% 2.274.973 1% §
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EN CIFRAS

@ Exportacion

EVOLUCION DEL VOLUMEN COMERCIALIZADO POR CAMPANAS

©Mercado Nacional

#UnidosExportandoFuturo
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EVOLUCION DE LA FORMULA SOCIETARIA COEXPHAL
Seguln volumen comercializado ®S.L ®S.A. ©SAT @S.CA.
100%
0,
80% 42%
60%
9]
I
T
&
9]
5
'_
40%
0,
0 o o, 0, 9
- = - - - -
0%
2016/17 2017/18 2018/19 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2024/25 2025/26
EVOLUCION CONCENTRACION DE LAS MAYORES EMPRESAS
Segun volumen comercializado por campana
100%
9%
20 empresa
% 86% 869
80% \l \°/>-m 84% A R T
81% 81% 809 0 % 81% 81%
o B0%S0=75% 79% SO—7s% 80% 80% 759 S0 80%
° 70% 68% 10 empresa:
50% \ - % 67% 7% 6% 65% 65% )
61% =9, 53% 62%
54% 57% 55% 56% 56% 5% 55% 0 56% 55% s S7%
470% 470%\ 27% 48% 26% .2 05empresas
40% 43% X 43% 450, 43% 45% 4d% ad%% 49%
" 39% 39% 39% 38% 40%
36% 36% 3500
33%
2053 1empresa
19% 18% 189
6% 7% 7% 9O 18% 18% 18%
O,
% 10% 1%
0%
N N N N
S & & & & & & &SROSR S & & QO
@Ql@ QQJ@ QQ/<Q ,2’0@ OQ/@ Q/& Q)Q& ,606\ ,506\ 0{(\ @Ql@ OQI@ ,bQ/(Q @Q}Q Q)Q/& b@/& ,b?/& ,\06\ QQ@ ,}Q@ ,\QJ@ (,)Q;é\ «Q/(0 Qz@ b?)ez@ 00& 00&
T ¥ Ofv@ofo@ (00@@ &° o’\("oq,@’ % ° \\'\@ o o © (o@\\b\“ AF \@@ \@,}o\“ \rg\\b‘@\b‘ e St 4
B M I e R MR A A N =
o
<
]
(*) % que representa el volumen de la mayor empresa asociada a COEXPHAL, asi como el acumulado de las 5, 10 y 20 mayores empre- 8

sas asociadas a COEXPHAL respecto al volumen total de la asociacién.
(**) emp.: empresas.

YN
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EN CIFRAS

Protagoniza una variacion negativa
muy marcada en su comercializacion

OLNdINWId

|
PIMIENTO EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 298.812.220 54%
Z Mercado Nacional 251.074.095 46%
&
X
o) TOTAL 549.886.315
O
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EVOLUCION CUOTA PIMIENTO RESPECTO TOTAL COEXPHAL

40%
30%
o — N :: %
20% 0/2.% 23% 24% 21% 21% 21% 19%
10% 16%
0%
2008/2009 2017/2018 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026
|
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (34)
Acrena, S.A.T. Coprohnijar, S.C.A. Inver, S.A.T.
Agroaguadulce, S.L. Costa Ejido, S.A.T. José y Paco, S.L.
Agroiris, S.A.T. Dunamar, S.A.T. Las Hortichuelas, S.A.T.
Agrosol Export, S.L. Duniagro, S.A.T. Murgiverde, S.C.A.
Almagro Nature, S.L.U. Ecoinver, S.C.A. Naturalia Fresh, S.A.T.
Balcén de Nijar, S.L. Ejidomar, S.C.A. Nature Choice, S.A.T.
Biolitoral, S.L. Frutas Escobi, S.L. Sekay Nature, S.L.
Biosabor, S.A.T. Grupo Agroponiente. Unica Group, S.C.A.
Biosol Portocarrero, S.A.T. Hortamar, S.C.A. Vicasol, S.C.A.

Campos de Granada, S.A.T. Hortofruticola Mabe, S.A.T.
Caparrds Nature, S.L. Import Export Fruva, S.L.
Casi, S.C.A. Indasol, S.A.T.

Zoi Agricola, S.L.

COMERCIALIZACION MENSUAL

100.000.000

90.000.000
Volumen (Kg)

80.000.000
70.000.000

Valor (€/Kg)
60.000.000

50.000.000

kilogramos

40.000.000
30.000.000

20.000.000

o . .
0

Nov Dic Ene Feb Mar

Abr

18

16

14

1,2

0,8

06

0,4

. . . )
o
May Jun Jul

€/Kg

ojuslwig / seayr) ug
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COEXPHAL

EN CIFRAS / PIMIENTO

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

30.000.000

25.000.000

20.000.000

kilogramos

10.000.000

15.000.000

Campaiia 2024/2025:
605.244.246 kg

Campaia 2025/2026:
549.886.315 kg
5.000.000

Semana

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES

kilogramos

100.000.000
Media 3 campaiias anteriores:
566.191.230 kg
80.000.000
60.000.000
Campaiia 2025/2026:
549.886.315 kg
40.000.000
20.000.000
0
YN
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DESTINO EXPORTACIONES I . REP. CHECA
POR VOLUMEN e ~%%5 OTROS
DINAMARCA O/
] o — 1092
296
n ITALIA
o)
suza =220
2% o
:—- ALEMANIA
|
37%
SUECIA
396
]
POLONIA ==
7% REINO UNIDO
159%
FRANCIA —
) f—
% P. BAJOS
1196
Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 111.543 -2% 258.780 4%
Reino Unido 44.736 -10% 96.631 10%
Paises Bajos 32.457 -2% 71.082 2%
Francia 26.474 -13% 51.889 -14%
Polonia 20.893 -7% 44.920 -2%
Suecia 7.501 -14% 23.028 1%
Suiza 7.255 12% 13.059 -23%
Italia 6.352 -27% 16.451 17%
Dinamarca 5.581 -10% 14.176 -26%
Republica Checa 5.440 -13% 13.818 -24%
-
<
Otros 30.580 -15% 74.471 -2% E
>
TOTAL 298.812 7% 678.303 0% §
(*) Otros: incluye 34 destinos.
YN
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EN CIFRAS

El principal destino de las
exportaciones de tomate es Alemania

1IVIWOL Q%

|
TOMATE EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 250.645.408 45%
I Mercado Nacional 303.018.774 55%
&
<
o) TOTAL 553.664.182
O
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EVOLUCION CUOTA TOMATE RESPECTO TOTAL COEXPHAL
40%
30%
20% —0 o— s —O °)
19% 20% 20% 21% 20% 20%
10%
0%
1979/80 2008/09 2017/18 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2024/25 2025/26
|
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (34)
Acrena, S.A.T. Coprohnijar, S.C.A. Inver, S.A.T.
Agroaguadulce, S.L. Costa Dulce, S.A.T. José y Paco, S.L.
Agroiris, S.A.T. Cualin Quality, S.L. Las Hortichuelas, S.A.T.
Agrosol Export, S.L. Dunamar, S.A.T. Murgiverde, S.C.A.
Almagro Nature, S.L.U. Duniagro, S.A.T. Nature Choice, S.A.T.
Balcén de Nijar, S.L. Ecoinver, S.C.A Nijar Sol, S.A.T.
Biolitoral, S.L. Frutas Escobi, S.L. Sekay Nature, S.L.
Biosabor, S.A.T. Grupo Agroponiente. Unica Group, S.C.A.
Biosol Portocarrero, S.A.T. Hortamar, S.C.A. Vicasol, S.C.A.
Campos de Granada, S.A.T. Hortofruticola Mabe, S.A.T. Zoi Agricola, S.L.
Caparrds Nature, S.L. Import Export Fruva, S.L.
Casi, S.C.A. Indasol, S.A.T.
|
COMERCIALIZACION MENSUAL
100.000.000 2
Valor (€/Kg)
90.000.000 1,8
80.000.000 16
70.000.000 14
8 60.000.000 1,2
€ o)
g 50.000.000 1 2
ch)l) ()
40000000 08
30.000.000 0,6
Volumen (Kg)
20.000.000 04
. .
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EN CIFRAS / TOMATE

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

25.000.000
20.000.000
2 15.000.000

g Campaiia 2024/2025:

rgn 570.579.264 kg
¥ 10000000
Campana 2025/2026:
553.664.182 kg
5.000.000
(0]
5333885832598288582355°50200 2032222025 22R5TRERRERER
Semana

I

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES

100.000.000
80.000.000
Campaia 2025/2026:
553.664.182 kg
2 60.000.000
€
©
)
S
¥ 40000000
Media 3 campaias anteriores:
543.310.211 kg
20.000.000
—
<
&
= (]
3 $ 3§ 5 & & & 8 & & @ 5 3
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DESTINO EXPORTACIONES 0 Il
POR VOLUMEN BilGIcA =296 OTROS
-m 2> > 1396
1
DINAMARCA

2%

ITALIA

4%
©

PORTUGAL

&%

ALEMANIA

33%

|
; z POLONIA
REINO UNIDO 1296
7% —
|
P. BAJOS I I
S9%5 L+ FRANCIA
1196
Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 82.237 2% 136.513 -22%
Polonia 29.101 -19% 41.033 -34%
Francia 29.074 -7% 39.541 -21%
Paises Bajos 19.698 -11% 36.244 -19%
Reino Unido 17.826 9% 43.851 14%
Portugal 14.538 20% 15.847 -6%
Italia 9.742 -6% 11.885 -25%
Dinamarca 5.693 8% 9.166 -18%
Bélgica 5.573 3% 13.653 -14%
Suiza 5.334 6% 12.694 20%
Otros 31.829 -3% 52.837 -21%
TOTAL 250.645 -3% 418.577 -19%

(*) Otros: incluye 33 destinos.

ayewo] / seayr) uz
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EN CIFRAS

Continda siendo un producto para
exportar, suponiendo mas del 70%

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

PEPINO EN CIFRAS

Destino

Volumen (Kilos)

% sobre total

Exportacion 334.540.652 71%
Mercado Nacional 136.631.693 29%
TOTAL 471172.345
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EVOLUCION CUOTA PEPINO RESPECTO TOTAL COEXPHAL
30%
20%
1M Do 16% e 16% 17% 17%
10% 13% =20 =
0%
1979/80 2008/09 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2024/25 2025/26
|
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (34)
Acrena, S.A.T. Costa Ejido, S.A.T. José y Paco, S.L.
Agroaguadulce, S.L. Dunamar, S.A.T. Las Hortichuelas, S.A.T.
Agroiris, S.A.T. Duniagro, S.A.T. Murgiverde, S.C.A.
Agrosol Export, S.L. Ecoinver, S.C.A Naturalia Fresh, S.A.T.
Almagro Nature, S.L.U. Ejidomar, S.C.A. Nature Choice, S.A.T.
Biosabor, S.A.T. Frutas Escobi, S.L. Nijar Sol, S.A.T.
Biosol Portocarrero, S.A.T. Grupo Agroponiente. Sekay Nature, S.L.
Campos de Granada, S.A.T. Hortamar, S.C.A. Unica Group, S.C.A.
Caparrés Nature, S.L. Hortofruticola Mabe, S.A.T. Vicasol, S.C.A.
Casi, S.C.A. Import Export Fruva, S.L. Zoi Agricola, S.L.
Coprohnijar, S.C.A. Indasol, S.A.T.
Costa Dulce, S.AT. Inver, S.A.T.
|
COMERCIALIZACION MENSUAL
80.000.000 1,8
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70.000.000 16
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EN CIFRAS / PEPINO

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

20.000.000

Campaiia 2024/2025:

18.000.000
501.730.302 kg

16.000.000
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12.000.000
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Campaiia 2025/2026:
471.172.345 kg
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COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES

80.000.000
Campaiia 2025/2026:
471.172.345 kg
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o - —
— —
DESTINO EXPORTACIONES
DINAMARCA
POR VOLUMEN n AUSTRIA OTROS

SUIZA 3%
hm 395

REP. CHECA

3%

— 2% 8%

: |
|
SUECIA
4% ]
ALEMANIA
[ ] o)
POLONIA 43 /o

5%

FRANCIA
7%
| N LA

P. BAJOS 1=
7% L~ REINOUNIDO

12596

ouiday / seayry ug

COEXPHAL

Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25

Alemania 145.307 -10% 212.148 -9%
Reino Unido 49.801 -11% 76.195 4%

Paises Bajos 23.698 -11% 37.681 21%
Francia 22.900 -17% 27.709 -39%
Polonia 15.213 -15% 21.451 -33%
Suecia 13.793 -3% 23.034 24%
Republica Checa 10.516 1% 20.611 24%
Suiza 10.294 -2% 13.691 -35%
Dinamarca 9.935 -3% 21.162 17%
Austria 7.353 52% 13.971 51%
Otros 25.731 14% 37.505 24%
TOTAL 334.541 7% 505.157 -3%

(*) Otros: incluye 34 destinos.
YN
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EN CIFRAS

3

Mayor crecimiento de precios,
disparandose un 36%

NIDVAVIVO

|
CALABACIN EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 164.222.628 55%
Z:' Mercado Nacional 136.069.283 45%
&
=
o) TOTAL 300.291.911
@)
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MEMORIA 2025 / 2026 @
EVOLUCION CUOTA CALABACIN RESPECTO TOTAL COEXPHAL
20%
15%
10% L — O—
’ o = 10% 10% T1%
5% 8% 8%
5%
0%
201718 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2024/25 2025/26
|
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (38)
Acrena, S.A.T. Costa Ejido, S.A.T. La Neca, S.A.T.

Agricola Navarro de Haro, S.L.
Agroaguadulce, S.L.
Agroiris, S.A.T.

Almagro Nature, S.L.U.
Berdea, SAT

Biolitoral, S.L.

Biosabor, S.A.T.

Biosol Portocarrero, S.A.T.
Caparrés Nature, S.L.
Casi, S.C.A.

Coprohnijar, S.C.A.

Costa Dulce, S.A.T.

Dunamar, S.A.T.

Ecoinver, S.C.A

Ejidomar, S.C.A.

Frutas Escobi, S.L.

Grupo Agroponiente.
Hortamar, S.C.A.
Hortofruticola Las Norias, S.L.
Hortofruticola Mabe, S.A.T.
Import Export Fruva, S.L.
Indasol, S.A.T.

Inver, S.A.T.

José y Paco, S.L.

Las Hortichuelas, S.A.T.
LQA Thinking Organic, S.L.
Murgiverde, S.C.A.
Naturalia Fresh, S.A.T.
Nature Choice, S.A.T.
Nijar Sol, S.A.T.

Sekay Nature, S.L.
Tomasol, S.A.T.

Unica Group, S.C.A.
Vicasol, S.C.A.

Zoi Agricola, S.L.

COMERCIALIZACION MENSUAL

60.000.000
55.000.000
50.000.000
45,000.000
40.000.000

Volumen (Kg)
35.000.000

30.000.000

kilogramos

25000000
20000.000
15.000.000
10.000.000

5000000 .
0

Ago Sep

Valor (€/Kg)
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EN CIFRAS / CALABACIN

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

12.000.000
Campaia 2025/2026:
300.291.911 kg

10.000.000

8.000.000
(%2}
o
£

£ 6000000

2 Campaiia 2024/2025:
292.799.129 kg

4.000.000

2.,000.000

0
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L

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES
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266.840.269 kg
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DESTINO EXPORTACIONES SUECIA
POR VOLUMEN ) OTROS
PORTUGAL 290 1195
o (o)
Bl 325
ITALIA
1 3%
BELGICA
4% |
n ALEMANIA
23%
SUIZA
4%
FRANCIA
- 18%
POLONIA
7%
N LA |
P S |
P. BAJOS
REINO UNIDO N =
o% 16%
Paises Tm Var. % Tm respecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 37.706 3% 39.969 -4%
Francia 29.603 -10% 30.195 -17%
Paises Bajos 26.770 7% 29.715 2%
Reino Unido 14.830 69% 18.686 78%
Polonia 11.296 4% 10.957 -6%
Suiza 6.892 10% 10.476 6%
Bélgica 6.418 -8% 6.418 -30%
Italia 4.995 -29% 7.342 5%
Portugal 4.150 5% 2.407 -11%
Suecia 3.495 -15% 3.635 -8%
-
<
Otros 18.067 22% 17.561 17% E
X
TOTAL 164.223 6% 177.360 1% §
(*) Otros: incluye 30 destinos.
YN
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EN CIFRAS

4

VNArNIdd4d

Importante caida en la
produccion de berenjena

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

|

BERENJENA EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 61.880.290 52%
Mercado Nacional 58.215.262 48%
TOTAL 120.095.552

YN
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MEMORIA 2025 / 2026

15%

10%

5%

EVOLUCION CUOTA BERENJENA RESPECTO TOTAL COEXPHAL

o 5% 5% o

Biosol Portocarrero, S.A.T.
Caparrés Nature, S.L.
Casi, S.C.A.

Costa Dulce, S.A.T.

Costa Ejido, S.A.T.

Hortamar, S.C.A.
Hortofruticola Mabe, S.A.T.
Indasol, S.A.T.

Inver, S.A.T.

José y Paco, S.L.

Unica Group, S.C.A.
Vicasol, S.C.A.
Zoi Agricola, S.L.

m 4% 4%
0%
1979/80 2008/09 2017/18 2020/21 2021/22 2023/24 2024/25 2025/26

|

EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (31)
Acrena, S.A.T. Dunamar, S.A.T. La Neca, S.A.T.
Agroaguadulce, S.L. Duniagro, S.A.T. Las Hortichuelas, S.A.T.
Agroiris, S.A.T. Ecoinver, S.C.A Murgiverde, S.C.A.
Almagro Nature, S.L.U. Ejidomar, S.C.A. Naturalia Fresh, S.A.T.
Berdea, SAT Frutas Escobi, S.L. Nature Choice, S.A.T.
Biolitoral, S.L. Grupo Agroponiente. Sekay Nature, S.L.

18.000.000

16.000.000

14.000.000

12.000.000

10.000.000

8.000.000

kilogramos

6.000.000

4.000.000

2.000.000

0

Ago

COMERCIALIZACION MENSUAL

Valor (€/Kg)

Volumen (Kg)

Sep

Oct

Nov Dic Ene Feb

Abr May Jun Jul

243

€/Kg

euafuasag / seapry uz

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo



EN CIFRAS / BERENJENA

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

6.000.000
5.000.000 n
Campaiia 2024/2025:
134.504.677 kg
4.000.000
192
o
=
£ 3000000
S
=
2.000.000
Campaiia 2025/2026:
120.095.552 kg
1.000.000
0
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I

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES

18.000.000
Media 3 campaias anteriores:
16.000.000 126.470.249 kg
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£ 10000000
©
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DESTINO EXPORTACIONES I I POLONIA -
POR VOLUMEN 20/ SUECIA
BELGICA © 29 i1
3% RUMANIA
SU'OZA 196 OTROS
3% 7%
ITALIA T
4% N
ALEMANIA
|
P. BAJOS
©%
FRANCIA
N =>=
== 26%
REINO UNIDO
129
Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 19.259 -17% 27.540 -4%
Francia 15.784 -13% 19.098 -4%
Reino Unido 7.592 3% 13.970 12%
Paises Bajos 5.326 -5% 8.468 8%
Italia 2.168 -14% 2.559 -7%
Suiza 2.060 -10% 3.810 -5%
Bélgica 2.032 17% 3.962 33%
Polonia 1.470 -29% 2.043 -15%
Suecia 1.109 -15% 1.686 -25%
Rumania 784 -17% 752 -37%
—
<
Otros 4.298 -7% 2.126 1% E
X
TOTAL 61.880 1% 86.013 1% I:O_)J
(*) Otros: incluye 30 destinos.
YN
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EN CIFRAS

B

4

VIANVS

Caen los precios después de dos
campanas de importante crecimiento

COEXPHAL
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|

SANDIA EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 217.143.184 48%
Mercado Nacional 236.934.442 52%
TOTAL 454.077.626
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EVOLUCION CUOTA SANDIA RESPECTO TOTAL COEXPHAL
20%
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|
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (31)
Acrena, S.A.T. Dunamar, S.A.T. Murgiverde, S.C.A.
Agricola Navarro de Haro, S.L. Duniagro, S.A.T. Naturalia Fresh, S.A.T.
Agroaguadulce, S.L. Ecoinver, S.C.A Nature Choice, S.A.T.
Agroiris, S.A.T. Ejidomar, S.C.A. Nijar Sol, S.A.T.
Agrupapulpi, S.A. Grupo Agroponiente. Sekay Nature, S.L.
Almagro Nature, S.L.U. Hortamar, S.C.A. Tomasol, S.A.T.
Biosabor, S.A.T. Hortofruticola Mabe, S.A.T. Unica Group, S.C.A.
Biosol Portocarrero, S.A.T. Import Export Fruva, S.L. Vicasol, S.C.A.
Caparrés Nature, S.L. Indasol, S.A.T. Zoi Agricola, S.L.
Casi, S.C.A. José y Paco, S.L.
Coprohnijar, S.C.A. Las Hortichuelas, S.A.T.
|
COMERCIALIZACION MENSUAL
160.000.000 1
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" 100.000.000 06
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EN CIFRAS / SANDIA

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

50.000.000
40.000.000
Campaiia 2025/2026:
454.077.626 kg
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§ Campaiia 2024/2025:
3 416.757.896 kg
~ 20000000
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COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES
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SUIZA -
DESTINO EXPORTACIONES !I! DINAMARCA
POR VOLUMEN =) o
NORUEGA 29 —
e 95
mm 390 AUSTRIA
SUEOC/IA %% OTROS
4= 10%
T
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4% ALEMANIA
45%
|
|
P. BAJOS
7%
FRANCIA
139
I LA
1S
REINO UNIDO
8%
Paises Tm Var. % Tmrespecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 97.396 17% 73.047 29%
Francia 27.317 27% 21.581 37%
Reino Unido 17.350 -10% 16.830 20%
Paises Bajos 15.825 -7% 12.027 12%
Polonia 9.563 0% 6.503 9%
Suecia 8.792 -6% 6.243 -11%
Noruega 6.152 -7% 5.290 -3%
Suiza 4.880 18% 5.221 48%
Dinamarca 4.678 15% 4.538 57%
Austria 4.019 5% 3.738 7%
—
<
Otros 21.170 2% 18.697 32% E
X
TOTAL 217143 8% 173.714 23% I:O_)J
(*) Otros: incluye 30 destinos.
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EN CIFRAS

Y

NOTIW

Desciende la produccion pero

existe una recuperacion de precios

significativa

COEXPHAL
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|

MELON EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 42.771.698 50%
Mercado Nacional 41.992.647 50%
TOTAL 84.764.345
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EVOLUCION CUOTA MELON RESPECTO TOTAL COEXPHAL
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EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (29)

Acrena, S.A.T. Duniagro, S.A.T.
Agroiris, S.A.T. Ecoinver, S.C.A
Agrupapulpi, S.A. Ejidomar, S.C.A.

Frutas Escobi, S.L.
Grupo Agroponiente.

Agrosol Export, S.L.
Almagro Nature, S.L.U.

Naturalia Fresh, S.A.T.
Nature Choice, S.A.T.
Nijar Sol, S.A.T.

Sekay Nature, S.L.
Unica Group, S.A.C.

Biosabor, S.A.T. Hortamar, S.C.A. Vicasol, S.C.A.
Biosol Portocarrero, S.A.T. Indasol, S.A.T.
Caparrés Nature, S.L. Inver, S.A.T.
Casi, S.C.A. José y Paco, S.L.
Costa Ejido, S.A.T. Las Hortichuelas, S.A.T.
Dunamar, S.A.T. Murgiverde, S.C.A.
|

COMERCIALIZACION MENSUAL
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EN CIFRAS / MELON

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR

16.000.000

14.000.000

12.000.000
Campaia 2025/2026:

84.764.345 kg
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8.000.000
Campaia 2024/2025:
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kilogramos

6.000.000

4,000.000

2.000.000

Semana

COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA MEDIA DE LAS 3 CAMPANAS ANTERIORES
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DESTINO EXPORTACIONES L .
POR VOLUMEN = BiiGICA OTROS
DINAMARCA 3% \ 9%
El 3%
SUIZA
4%
: |
|
SUECIA -
e)
4 /o ALEMANIA
PORTUGAL
5%
[ ] FRANCIA
POLONIA 14%
&%
|
|
P. BAJOS =
o 1IN
139 REINO UNIDO
14%
Paises Tm Var. % Tm respecto 24/25 Miles € Var. % Miles € respecto 24/25
Alemania 10.894 -1% 11.657 15%
Francia 6.078 -1% 6.564 37%
Reino Unido 6.011 0% 7.814 20%
Paises Bajos 5.475 1% 4.599 -4%
Polonia 2.520 89% 2.293 124%
Portugal 2.360 22% 3.729 169%
Suecia 1.753 50% 1.525 47%
Suiza 1.509 14% 1.237 8%
Dinamarca 1.353 -60% 1.177 -137%
Bélgica 1.082 21% 1.342 31%
-
<
Otros 3.737 52% 3.401 157% E
>
TOTAL 42772 7% 45.338 26% §
(*) Otros: incluye 29 destinos.
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EN CIFRAS

e

Conserva su estabilidad, recuperando
ligeramente sus precios

VONHOA1

EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (7)

Agricola Navarro de  Tomasol, S.A.T.

Agrupapulpi, S.A. Zoi Agricola, S.L.
Primaflor, S.A.T.
Sekay Nature, S.L.

COEXPHAL

#UnidosExportandoFuturo

Haro, S.L. Unica Group S.C.A.

LECHUGA EN CIFRAS
Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 86.560.135 65%
Mercado Nacional 46.660.670 35%
TOTAL 133.220.805
YN
92
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DESTINO EXPORTACIONES Pai . Var. % Tm Miles € Var. % Miles €

POR VOLUMEN aises respecto 24/25 s respecto 24/25

= é?:)/: Alemania 19.854 7% 20.846 4%
B3 19% U 1 }
~% ] . Unido 8.865 1% 27.731 4%
g°=/° 23% Francia 12.407 -4% 16.377 -9%
-+ Italia 10.359 -6% 9.737 -10%
4%
P. Bajos 4.672 -5% 5.467 -13%

-

4% Polonia 3.341 -9% 3.041 -2%
— Finlandia 3.125 78% 3.125 40%
I
5% Suecia 2.737 25% 2.326 -70%

Suiza 1.679 -26% 3.191 111%
I I = Hungria 1.151 14% 2.106 42%
1SS
12% 22% Otros 8.370 67% 8.193 181%
TOTAL 86.560 7% 102141 7%
I I (*) Otros: incluye 30 destinos.
14%
EVOLUCION CUOTA LECHUGA RESPECTO TOTAL COEXPHAL
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4% 6% O O O O
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0%
0%
1979/1980 2008/2009 2017/2018 2020/2021 2021/2022 2023/2024 2024/2025 2025/2026
|
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COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR Campana 2025/2026: 133.220.805 kg Campaiia 2024/2025: 131.292.794 kg
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EN CIFRAS

Y

‘ La cantidad de naranja destinada a
exportacion se incrementa y la destinada
al mercado nacional desciende

f&

VINVIVN

|

EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (7) NARANJA EN CIFRAS

Agricola Navarro de Explotaciones Agrico- Destino Volumen (Kilos) % sobre total

Haro, S.L. las Frupale, S.A.

Albentillas, S.C.A. Grupo Agroponiente. Exportacion 18.224.984 39%
» Citricos del Andarax, Sekay Nature, S.L.
% SAT Unica Group, S.C.A. Mercado Nacional 28.677.072 61%
>
o) TOTAL 46.902.056
@)

YN
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DESTINO EXPORTACIONES paises . Var. % Tm Miles € Var. % Miles €
POR VOLUMEN respecto 24/25 respecto 24/25
=)
(1)3ﬁ Alemania 4.919 183% 4.968 228%
tros
Franci 3.983 67% 3.665 67%
- rancia . .
2% 27%
P. Bajos 3.525 80% 3.419 94%
Hungria 1.953 61% 1.777 -59%
Polonia 1.499 3% 1.424 12%
— Otros 2.346 55% 2.425 11%
(<)
1196 TOTAL 18.225 60% 17.678 57%
SN
zalns (*) Otros: incluye 21 destinos.
229%
—
—
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EVOLUCION CUOTA NARANJA RESPECTO TOTAL COEXPHAL
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COMPARATIVA COMERCIALIZACION SEMANAL CAMPANA 2025/2026
RESPECTO A LA CAMPANA ANTERIOR Campana 2025/2026: 46.902.056 kg Campaiia 2024/2025: 47.016.966 kg
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EN CIFRAS

@

Incremento de precios para todos
los productos ecoldgicos, excepto
para la sandia

02190101

ECOLOGICO EN CIFRAS

Destino Volumen (Kilos) % sobre total
Exportacion 183.701.607 54%
Z:' Mercado Nacional 157.015.127 46%
&
<
8 TOTAL 340.716.734
O
YN
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a superficie de ecoldgica bajo in-
vernadero en COEXPHAL para
a campafna 2025/26 alcanzé las
4.457 hectéreas, que aumentan
a 5.244 hectéreas si sumamos la naranja y
otra cosecha de aire libre, practicamente la
misma cantidad que en el ciclo pasado. La
produccién alcanzé las 340.716 toneladas.
Sumando sdlo los cultivos bajo plastico, es-
tas cifras representan el 100% de la superfi-
cie total reconocida oficialmente en Almeria.
Esta provincia supone el 81% del &rea ecol6-
gica invernada de Andalucia. En el conjunto
de Almeria, este tipo de produccién muestra
un aumento casi nulo del 0,1%.
El tomate y el pepino son las hortalizas méas
representativas, mostrando cifras idénticas:
el 22% de la produccion y el 17% de la su-
perficie. En las Gltimas campafias cobra re-
levancia la cosecha de pimiento, que ya re-
presenta el 20% de la produccién y el 17%
de la superficie; pero también la sandia y el
calabacin.
En relacion con los precios alcanzados, estos
han estado un 10% por encima de media de
la campafa pasada. Destaca el crecimiento
del pepino, con una variacién superior al
20%; el tomate Cherry (13% mas); y la be-
renjena y calabacin con un aumento idéntico
del 12%. También hay que hacer notar los
porcentajes positivos, algo mas modestos,
del tomate pera y rama y el pimiento. Por
el lado negativo, sélo la sandia tiene un pre-
cio inferior. Comparando con la produccién
estandar, los precios pagados al agricultor
fueron de media casi un 22% mas altos: este
margen es casi el mismo con respecto a la
campafia pasada.
En resumen, el mercado tiende a recuperar-
se después de varias campafias no tan bue-
nas. Sin embargo, siguen existiendo ciertas
incertidumbres, por ejemplo, las ventas en
Alemania a través del canal de descuento
siguen ganando cuota de mercado, lo que
impide un despunte respecto a producto

00130]007 / seayr) ug

‘ MELON
3%
BERENJENA

3%

OTROS
> 5%

T OMATE

22%

PIMIENTO

20%

PEPINO

-l 22%

£ CALABACIN

1196

convencional. A pesar de lo comentado los

SANDIA
1196

\

precios al consumidor del producto organico
crecieron en este pais un 1%, mientras que
el convencional caia un 1,1%. Por otro lado,
las liquidaciones al productor siguen sin ser
suficientes para cubrir el aumento de costes,
cercano al 5%. Por este motivo las tasas de
conversion se han estabilizado. A modo de
conclusién, a pesar de la existencia de pre-
cios aceptables, el crecimiento de la ofer-
ta no terminard de despuntar hasta que el
cliente esté dispuesto a trasladar al consu-
midor, al menos en parte, los esfuerzos en

COEXPHAL

coste realizados por el productor.

#UnidosExportandoFuturo



COEXPHAL

EN CIFRAS / ECOLOGICO

EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (22)

Agroiris, S.A.T.

Agrosol Export, S.L.
Almagro Nature, S.L.U.
Balcén de Nijar, S.L.
Biolitoral, S.L.

Biosabor, S.A.T.

Biosol Portocarrero, S.A.T.

Caparrés Nature, S.L.

Casi, S.C.A.

Citricos del Andarax, S.A.T.
Coprohnijar, S.C.A.
Ecoinver, S.C.A.

Hortamar, S.C.A.

José y Paco, S.L.

Las Hortichuelas, S.A.T.
LQA Thinking Organic, S.L.

Murgiverde, S.C.A.

Nijar Sol, S.A.T

Sekay Nature, S.L.
Unica Group, S.C.A.

Vicasol, S.C.A.

Zoi Agricola, S.L.

DATOS POR PRODUCTO

TOMATE

149 total Tomate COEXPHAL

Destino Volumen (Kilos)

Exportacién 39.053.279

Mercado Nacional 37.063.235

TOTAL 76.116.514
CALABACIN

1296 otal Calabacin COEXPHAL

Destino Volumen (Kilos)
Exportacién 19.751.661
Mercado Nacional 17.050.010
TOTAL 36.801.671

#UnidosExportandoFuturo
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PIMIENTO

1296 rotal Pimiento COEXPHAL

Destino Volumen (Kilos)

Exportacién 38.832.120

Mercado Nacional 28.817.701

TOTAL 67.649.821
SANDIA

8% toral Sandia COEXPHAL

Destino Volumen (Kilos)
Exportacién 17.814.272
Mercado Nacional 20.444.972
TOTAL 38.259.244
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2
EVOLUCION DEL VOLUMEN
COMERCIALIZADO POR 15
CAMPARNAS
©2025/2026
® 2024/2025 1
1,86
172
1,21 1,25
< 112
0’5 | I II
: 074] 8
(0]
Tomate Tomate Pera Tomate P. California Pepino Berenjena Calabacin Sandia
Rama Cherry
PEPINO BERENJENA
1826 total Pepino COEXPHAL 8% total Berenjena COEXPHAL
Destino Volumen (Kilos) Destino Volumen (Kilos)
Exportacién 43.381.624 Exportacién 5.357.083
Mercado Nacional 31.413.580 Mercado Nacional 4.642.528
TOTAL 74.795.204 TOTAL 9.999.611
MELON NARANJA
1296 votal Melén COEXPHAL 239 total Naranja COEXPHAL
Destino Volumen (Kilos) Destino Volumen (Kilos)
Exportacién 4.987.580 Exportacién 5.692.755
Mercado Nacional 4.804.007 Mercado Nacional 5.290.539
TOTAL 9.791.587 TOTAL 10.983.294
Y
929 #UnidosExportandoFuturo



EN CIFRAS

Francia continua siendo nuestro
principal mercado

VINIWVNYO @

|
ORNAMENTAL EN CIFRAS
Destino N plantas vivas % sobre total
Exportacion 26.523.219 99%
I Mercado Nacional 255.816 1%
&
<
o) TOTAL 26.779.035
O
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DESTINO == - — - - ”
EXPORTACIONES 2% 1% 1 % . _ aises antas Vivas
POR VOLUMEN I I % —
Si= 39 196 Francia 11.209.910
=)
I I 3/° Paises Bajos 5.526.619
3%
Alemania 4.084.512
n Portugal 1.711.797
PORTUGAL
Bélgica 773.477
6% Total
26.523.219 Tm Reino Unido 728.647
I I Italia 664.208
FRANCIA
4 2% Dinamarca 503.138
Polonia 383.306
ALEMANIA
1 5% Hungria 361.840
|
P BAJOS Arabia Saudita 183.250
e R
21% Austria 152.780
| Gretia 48.473
EMPRESAS COMERCIALIZADORAS (43)
Rumania 37.771
Antonio Tarifa Gémez Pablo Gaitan Cara Suiza 35.788
Antonio Tarifa Martin Plantal Producciones, S.L.
Brokaw Espafia SL Plantas del Cabo, S.I. Azerbaiyan 31.900
Explotaciones Jogamar, S.I. Plantas Ornamentales Albajeser, S.I.
. Andorra 27.750
Figueplant S.L.U. Posada y Domenech SL
Francisco Manuel Garcia Romero Projex sl Productos de Jardineria para la Rep. Checa 26.395
Garten Botanica S.L- Explotacion, S.L.
Gonza, S.A.T. Punto Sur Zierpflanzen, S.I. Marruecos 18.000
Green Garden GH S.L. Romero y Figueroa SL
Horticola Los Serrano, S.L. Semilleros Laimund, S.L. e .22
Horticultura Ruiz, S.A. Serafin Ferndndez Maldonado X
Eslovaquia 1.915
Imaginaplant, S.L. Solis-plant, S.L.
Javier Herrador Ruiz Valdivia Ornamental, S.L. Irlanda 304
Jiherflora SL Vivero Naturplant Almeria, S.L.
Joepasur, S.L. Viveros Antisa SL Suecia 119
José Antonio Cabrera Fuentes Viveros Guzman, S.L.U. Malt o8
alta
José Antonio Garrido Lépez Viveros Jimenez CB
La Semilla Creativa, S.L. Viveros Las Fresas, S.I. Finlandia 52
Manuel Gaitan Olvera Viveros Medipalm SA
Maria del Carmen Tarifa Gémez Viveros Ornamentales Noe, S.C. Eslovenia 1
Ornameplant Viveros, S.L. Viveros Zuaime, S.I.
TOTAL 26.523.219

Pablo Aguirre Domenech

101
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COEXPHAL Y COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS

Aceites Alcolea, S.C.A.
Acrena, S.A.T.

Agricola Navarro de Haro, S.L.
Agricola Rodriguez, S.C.A.
Agroaguadulce, S.L.
Agroiris, S.A.T.

Agroferva, S.A.T.
Agrolevante, S.A.T.
Agroponiente Natural Produce, S.L.
Agroponiente, S.A.
Agrosol Export, S.L.
Agrovargas, S.C.A.
Agrupapulpfi, S.A.
Albentillas, S.C.A.
Almagro Nature, S.L.
Alquidn Agricola, S.L.
Balcén de Nijar S.L.
Balermamar, S. C.A.
Biobelmonte, S.L.U.
Biolitoral, S.L.

Biosabor, S.A.T.
Biosemillas, S.C.A.

Biosol Portocarrero, S.L.
Biosol Portocarrero, S.A.T.
Berdea, S.A.T.

Bodegasy Vifiedos Laujar, S.A.T.
Cabasc, S.C.A.
Campoadra, S.C.A.
Campoejido, S.C.A.
Camposol, S.C.A.

Campos de Granada, S.A.T.
Campovicar, S.C.A.
Caprinova, S.A.T.

Casi, S.C.A.

Citricos del Andarax, S.A.T.
Cohorsan, S.C.A.
Consabor, S.L.
Consumomar, S.C.A.
Coprohnijar, S.C.A.
CostaDulce, S.A.T.

Costa Ejido, S.A.T.
Costafruit S.C.A

Cota 120 Sdad. Coop.
Cualin Quality, S.L.
Crisolfrut, S.C.A.
Dunamar, S.A.T.

Duniagro, S.A.T.

Ecoinver Export S.L.
Ejidomar, S.C.A
Explotaciones Agricolas Frupale, S.A.

102

Ferva, S.A.T.

Frami, S.C.A.

Fruits and Vegetables LaNeca S.A.T.
Frutas Escobi, S.L.

Geosur, S.C.A.

Greencobi S.A.T.

Grupo AN S. Coop.
Hortalizas Indasur, S.L.
Hortamar, S.C.A.
Hortirecursos, S.L
Hortihortofruticola, S.A.T.
Hortihortofruticola Las Norias, S.L.
Hortofruticola Mabe, S.A.T.
Indasol, S.A.T.

Inver, S.A.T.

Isami, S.C.A.

Jenafrut, S.C.A.

Joséy Paco, S.L.

Josmar, S.C.A.

La Pastorade Taberno, S.C.A.
La Tamarilla S.C.A.

Las Hortichuelas, S.A.T.
Los Filabres, S.C.A.

LQA Thinking Organic, S.L.
Murgi Ibérica, S.C.A.
Murgiverde, S.C.A.

Nature Choice, S.A.T.
Natursur S.C.A.

Naturalia Fresh S.A.T.

Nijar Sol, S.A.T.

Pisaica de la Virgen S.A.T.
Primaflor S.A.T.
RomeraBonilla, S.L.
Rubiagro, S.C.A.

Sanlsidro Labrador, S.C.A.
Sanfruit,S.C.A.

Santa Marfa del Aguila, S.C.A.
S.A.T. 9989 Peregrin
Semillero La Joya, S.C.A.
SekaiNature, S.L.

Suca, S.C.A.

Toledano Hoticola, S.L.
Tomasol Agricola, S.L.
Unica Group, S.C.A.

Vega Cafada, S.A.

Verde Ibérica, S.C.A.
Vicasol, S.C.A.
ZoiAgricola, S.L.
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ORNAMENTAL
Antonio Tarifa Gémez Pablo Gaitdn Cara
Antonio Tarifa Martin Pablo Aguirre Domenech
Brokaw Espafia, S.L. Plantal Producciones, S.L.
Explotaciones Jogamar, S.L. Plantas del Cabo, S.L.
Figueplant, S.L.U. Plantas Ornamentales Albajeser, S.L.
Francisco Manuel Garcia Romero Posaday Domenech S.L.
Garten Boténica, S.L. Projex, S.L.
Gonza, S.A.T. Punto Sur Zierpflanzen, S.L.
Green Garden GH, S.L. Romeroy Figueroa, S.L.
Horticola Los Serrano, S.L. Semilleros Laimund, S.L.
Horticultura Ruiz, S.A. Serafin Ferndndez Maldonado
Imaginaplant, S.L. Solisplant, S.L.
Javier Herrador Ruiz, S.L. Valdivia Ornamental, S.L.
Jiherflora, S.L. Viveros Guzman, S.L.U.
Joepasur, S.L. Viveros Antisa S.L.
José Antonio Cabrera Fuentes Vivero Naturplant Almeria, S.L.
José Antonio Garrido Lépez Viveros Jiménez, C.B.
Manuel Gaitan Olvera Viveros Las Fresas, S.L.
Maria del Carmen Tarifa Gémez Viveros Medipalm, S.A.
Ornamental Viveros, S.L. Viveros Ornamentales Noe, S.C.
Oscar Villegas Fernandez Viveros Zuaime, S.L.
ENTIDADES COLABORADORAS
BASF /Nunhems Hispatec
Bayer lkos Advanced
Corteva Agriscience Murgiplast
Enza Zaden Novagric
Grupo Fico Pelemix
Fertinagro Solplast
FMC Sotrafa
-
=
o
i
3
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COEXPHAL
Teléfono Sede Central
950 62 11 62 Carretera de Ronda 11. 1. Almeria.

CIT COEX
Av. Las Cantinas 7, Ciudad del Transporte del
Poniente, La Mojonera, Almeria

392311

Gerencia * 950 62 11 34
® gerencia@coexphal.es

OoLIO

Administracién « 950 62 13 88
administracion@coexphal.es

Asesoramiento Juridico * 950 01 24 50
juridico@coexphal.es

Inteligencia de Mercados « 950 88 58 88
estadistica@coexphal.es

Recursos Humanos * 950 62 10 67
rrhh@coexphal.es

Formacién * 950 62 13 90
formacion@coexphal.es

Informatica * 950 62 13 93
informatica@coexphal.es

a

Prensa y Comunicacion * 950 62 13 61
prensa@coexphal.es

&

Prevencion de Riesgos Laborales * 950 62 13 94
prevencion@coexphal.es

Seguros ¢ 610 50 27 37
seguros@coexphal.es

Q &

Viajes * 950 62 13 91
edurne@coexphal.es

A

Técnicas de Produccién * 609 57 18 02
jvdblom@coexphal.es

o

Ornamental ¢ 670 68 16 36
ornamental@coexphal.es

COEXPHAL
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COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS

Teléfono email

950 62 13 92 almeria@agroalimentarias-andalucia.coop

LABORATORIO

Teléfono

950 55 82 30 Poniente, La Mojonera, Almeria.

Direccion Calle Niquel s/n, Ciudad del Transporte del

Direccién * fijgarrido@coexhal.es

= Calidad
milagros@coexphal.es

% Agronomia

msalvatierra@coexphal.es

Fitopatologia
mariaantonia@coexphal.es

Microbiologia
cjn@coexphal.es

@' Recepcién y recogida de muestras
laboratorio@coexphal.es

Residuos de Plaguicidas y Contaminantes
figarrido@coexphal.es

APROA

Teléfono Direccién
950 62 13 81 C/Maestro Serrano, 13 1°A.

Oq® Gestién de ayudas e I+D+i
®H® 950 62 1389 aproa@aproa.eu

% Agroecologia * 662 36 18 01 rgarcia@aproa.eu
' Denuncias * 687 50 04 00 residuos@aproa.eu

105
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PATROCINADORES

a-color B enverde
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© COEXPHAL
Texto, gréficos y fotografias: COEXPHAL.
Disefio editorial: Julian Echeverry

comunicacion@acoloragencia.es

Los datos, graficos y textos contenidos en esta memoria estan
protegidos por los Derechos de Propiedad Intelectual de
COEXPHAL y sus trabajadores. La copia, reproduccién o uso
no consentido, podra ser considerado una vulneracién de los

referidos derechos.

Impreso por: Imprenta Gutenberg Digital, S.L.L.
Almeria, Espafia. 2026.
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